
2023年开学用品宣传 开学促销活动方
案(精选5篇)

范文为教学中作为模范的文章，也常常用来指写作的模板。
常常用于文秘写作的参考，也可以作为演讲材料编写前的参
考。范文书写有哪些要求呢？我们怎样才能写好一篇范文呢？
下面是小编帮大家整理的优质范文，仅供参考，大家一起来
看看吧。

开学用品宣传篇一

本次活动促销皆在于通过符合市场现状的'销售价格和新颖的
促销礼品吸引目标消费群体。

学海无涯“车”做舟——学生有“礼”了。

20xx年3月20—9月10日专卖一店。

1、学生之——上学有“礼”

凡在活动期间内购车均可获赠以下礼品一个：（六选一，特
价车不享受此项活动）（1）篮球；（2）足球；（3）现代汉
语词典；（4）英汉双解词典；（5）mp4；（6）电炖锅。

2、学生之——开学放“价”（特价车）

43v电动车最低仅售1299元（每天每店限售2辆）。

1、新安晚报市版（四分之一版）2期：3月21日一期，3月23
日一期；

2、单页（10000份）（在各专卖店三站小区商铺发放）；



3、店堂海报、条幅；

4、合肥电动车论坛；

5、合肥论坛。

3月16—3月17日联系确定赠品

3月17日报纸稿样设计及单页、店面宣传海报样稿设计完
毕，3月13日联系单页发放人员。

3月19日店面宣传海报到位及配发到各个专卖店。3月19日下
班之前各专卖店将海报等宣传物品布置完毕。

3月20日单页到位。

3月21日单页开始发放，报纸刊报。

报纸：7000元，单页：1500元，店堂海报：150元，条
幅：130元，pop牌：200元，赠品100元x400=40000元，单页
发放：4名x30元x3天=360元，总计费用：49340元。

此次活动在原有价格体系总体保持不动，个别产品进行调价
的基础上，可有力保障销量，预计销售正价销售车型400辆，
特价车型400辆，总计300辆。

开学用品宣传篇二

教辅类图书

20xx年8月18日20xx年10月7日

书店



凡一次性购买教辅图书、30元赠5元购书券，满50元赠10元购
书券，满100元赠20元购书券，以此类推。

注：

1、领取购书券一律以小票为准，票据概不累加。

2、购书券必需在20xx年12月31日之前使用。

3、购书券在全市书店通用。

1、制定促销时间：一般都是安排在特定节假日前后，针对学
生销售的文具则是开学前后，主要要考虑促销时间长短等因
素等，并根据促销费用的大小灵活安排活动的周期。

2、制定促销目的：做事情总要有目标，促销肯定是有预计的
目的，终端促销活动想达到什么样的结果，是为了提升文具
销量还是想遏制竞争对手？这是在制作方案时候必须强调的。

3、制定促销主题：主题是在促销活动中要表达的重点和核心，
能让促销活动得到有效传播，主题要简明扼要，能有效吸引
消费者，利于宣传。

4、制定促销内容：这是促销的核心部分，本次促销活动的具
体内容是什么，是采用什么样的'方式，必须在方案里明确描
述出来。还有进什么品牌产品做促销，一定要根据学生喜欢
的牌子来进行合理搭配，例如铅笔可以选中华牌、计算器选
卡西欧、笔记本选广博、修正带选乐普升等。

5、制定执行步骤：如赠品的陈列方法、促销pop的陈列方法
等，详细的还可制作一份日程表，安排好小礼品制作周期等，
以便及时开展促销活动。

做文具促销需要注意的还有四点：



1、调查到位，宣传错位。

2、货源要准备充足。

3、活动选址免偏远、顾客稀少的地方。

4、时间控制在一周内完成。

开学用品宣传篇三

本次活动促销皆在于通过符合市场现状的销售价格和新颖的
促销礼品吸引目标消费群体。

二、活动主题

学海无涯“车”做舟——学生有“礼”了。

三、活动时间地点

20xx年3月20—9月10日专卖一店。

四、活动内容

1、学生之——上学有“礼”

凡在活动期间内购车均可获赠以下礼品一个：（六选一，特
价车不享受此项活动）（1）篮球；（2）足球；（3）现代汉
语词典；（4）英汉双解词典；（5）mp4；（6）电炖锅。

2、学生之——开学放“价”（特价车）

43v电动车最低仅售1299元（每天每店限售2辆）。

五、活动宣传



1、新安晚报市版（四分之一版）2期：3月21日一期，3月23
日一期；

2、单页（10000份）（在各专卖店三站小区商铺发放）；

3、店堂海报、条幅；

4、合肥电动车论坛；

5、合肥论坛。

六、活动安排

3月16—3月17日联系确定赠品

3月17日报纸稿样设计及单页、店面宣传海报样稿设计完
毕，3月13日联系单页发放人员。

3月19日店面宣传海报到位及配发到各个专卖店。3月19日下
班之前各专卖店将海报等宣传物品布置完毕。

3月20日单页到位。

3月21日单页开始发放，报纸刊报。

七、活动预算

报纸：7000元，单页：1500元，店堂海报：150元，条
幅：130元，pop牌：200元，赠品100元x400=40000元，单页
发放：4名x30元x3天=360元，总计费用：49340元。

八、活动评估

此次活动在原有价格体系总体保持不动，个别产品进行调价
的基础上，可有力保障销量，预计销售正价销售车型400辆，



特价车型400辆，总计300辆。

开学用品宣传篇四

1.活动阐述：

九月，恰逢开学、教师节、中秋节相聚。就三个关键消费节
点，发布学霸征集令，摒弃短期活动只能吸引一时的缺点，
分阶段发布连续活动，并用整套礼品伴随整月活动。

2.活动亮点：

分阶段活动(按时间顺序，开学、中秋、教师节)+递增式礼
品(文件夹、文件袋、笔记本)

3.目的达成步骤：

消费者在重复或在一定的时间内多次数次光顾快乐星之后，
才得到收集成套的学霸礼品，获得此商品成套促销品并达到
一定数量后，则可兑换超值礼品。由于其形式的连续性和行
为的重复性的价值积累，促销时间较长，且消费者必须买够
一定限额的商品才符合兑换赠送品的条件，一旦积累完成，
可以立即获得不同于其他消费者的区别回报，因此有利于再
度巩固忠诚度。

4.时间规划：

5.渐进式活动思路

step1、创意主题&礼品吸引眼球

step2、分阶段、价值递增式礼品赠送，激发持续消费

step3、成套礼品搜集，吸引重复光顾



step4、礼品搜集目标达成再送赠品，让消费者获得差别回报，
巩固消费习惯。

step5、长时间促销有礼，养成消费者持续光顾习惯，大大增
强忠诚度，减少顾客流失。

6.活动目的达成方式：

活动主题：学霸征集令，九月礼不停!

活动1：豪礼开学季——8月25-8月31号

礼品：初级学霸文件夹

进店任意消费加38元即可加2元换购新品芒果冰沙一杯。

开学套餐：快乐鸡腿堡+香辣鸡翅+薯条(小)+可乐(小)仅需套
餐价格88.88元(自行填写)，即送学霸文件夹一个。

花淇淋特价每份只需88.88元!

1.活动阐述：

九月，恰逢开学、教师节、中秋节相聚。就三个关键消费节
点，发布学霸征集令，摒弃短期活动只能吸引一时的缺点，
分阶段发布连续活动，并用整套礼品伴随整月活动。

2.活动亮点：

分阶段活动(按时间顺序，开学、中秋、教师节)+递增式礼
品(文件夹、文件袋、笔记本)

3.目的达成步骤：

消费者在重复或在一定的时间内多次数次光顾快乐星之后，



才得到收集成套的学霸礼品，获得此商品成套促销品并达到
一定数量后，则可兑换超值礼品。由于其形式的连续性和行
为的重复性的价值积累，促销时间较长，且消费者必须买够
一定限额的商品才符合兑换赠送品的条件，一旦积累完成，
可以立即获得不同于其他消费者的区别回报，因此有利于再
度巩固忠诚度。

4.时间规划：

5.渐进式活动思路

step1、创意主题&礼品吸引眼球

step2、分阶段、价值递增式礼品赠送，激发持续消费

step3、成套礼品搜集，吸引重复光顾

step4、礼品搜集目标达成再送赠品，让消费者获得差别回报，
巩固消费习惯。

step5、长时间促销有礼，养成消费者持续光顾习惯，大大增
强忠诚度，减少顾客流失。

6.活动目的达成方式：

活动主题：学霸征集令，九月礼不停!

活动1：豪礼开学季——8月25-8月31号

礼品：初级学霸文件夹

进店任意消费加38元即可加2元换购新品芒果冰沙一杯。

开学套餐：快乐鸡腿堡+香辣鸡翅+薯条(小)+可乐(小)仅需套



餐价格88.88元(自行填写)，即送学霸文件夹一个。

花淇淋特价每份只需88.88元!

(8888为加盟商根据价格体系自行填写数字，加盟商提醒消费
者保留小票，后续兑换大礼。)

开学用品宣传篇五

超市在开学进行有针对性的促销活动必能引起广大市民及媒
体的关注，增强企业的知名度和美誉度。

8月23日—8月31日

“上学了开学了你需要的xx商场都给你准备好了”

1、买200减30开学实惠一减到底，书包、文具各种学生用品
全场优惠，活动惊喜不断！

2、学生专场：家居家纺区、箱包区、休闲运动区开设学生特
惠专场，更多优惠。

3、同贺高考：实惠某某。活动期间凭国家统招高考录取通知
书在百货类购物享受现价9折优惠，累计购物满200元可享受
抽奖活动。

4、奖项设置

一等奖现金1000元奖学金，每日一名

二等奖报销学生及一名家长的至学校报到火车票总价限700元，
每日两名



三等奖时尚皮箱一个，每日五名

四等奖某某纪念高档笔记本，每日八名

纪念奖钢笔礼盒一套，每日十二名

5、整点再送

活动期间每日9：00—10：00，14：00—17：00期间，每逢整
点，单件商品购物满188元均加送钢笔一支。

兑奖地点一层共享空间

（一）活动期间各楼层营业员操作注意事项

活动期间各楼层营业员必须做到以下几点：

1、参加活动的品牌营业员必须宣传活动规则。

2、不参加活动的品牌营业员必须在品牌所在柜位标示“本柜
不参加活动”以免顾客与商场产生争议。不参加活动的商品
营业员开票时注明不参加，以免顾客参加活动。

3、顾客在退换货时工作人员注意顾客是否有参加活动。

4、参加活动品牌柜位的营业员注意pop等宣传品的摆放。

5、提醒顾客先参加活动再开发票。

6、告诉消费者凭购物小票到活动点参加各项活动。

7、销售单日期必须准确以免顾客因为小票日期开错而不能参
加活动。

（二）活动点工作人员要求



1、在商城一楼设置活动点每日活动点工作人员2名在活动期
间负责每日奖品领取和登记工作。

2、与保卫部联系负责现场秩序维护。每一位工作人员自带圆
珠笔1支。工作人员对礼品共同负责出现差错共同赔偿。

3、人员要求每日两班每班2人，保安1人。

（三）促销活动现场操作规范流程

1、顾客来到活动点工作人员致礼貌语“欢迎光临”并热情主
动接待。

2、热情主动接待每一位顾客做好宣传工作。

3、登记活动情况对销售凭证做参加记录以免顾客重复参加。
确保每件奖品的出入做到有单可查。

4、保证每日奖品数量充足。如遇存货不足提前申请

5、顾客凭当日购物小票参加活动。工作人员在抽奖前检查销
售单日期有无不参加记号。不参加活动的柜台不允许参加。

6、工作人员登记参加活动消费者人的销售单号码兑奖后在销
售单上注明已参加并写出奖品及数量。请消费者签字。

（四）各部门需配合工作

各经营部

1、与商户联系不允许私自打折讨价还价折扣直接降至最低点。

2、负责活动的直接操作。

3、组织员工学习活动期间的退换货方法。



4、每个区域不参加活动的柜台要求少于3家

总经办

2、人员要求每日两班每班2人，保安1人。

3、协助企划部采购本次活动的奖品。

企划部

1、做好活动期间的宣传广告的发布pop书写等工作。

2、收银组，注意在整点活动时间段将电脑小票附加在顾客联
上方便奖品的发放。

（五）宣传方式

1、户外看板

2、电视广告

3、报纸广告

4、户外拱门

5、dm报纸夹送

6、楼体及店外悬挂条幅若干5—10条

总体执行企划部负责，企划部负责此次活动的`整体组织、实
施办公室全力配合其它部门各司其职。


