
中秋淘宝活动方案(大全8篇)
项目策划需要具备一定的市场分析和规划能力，以及良好的
沟通和协调能力。游戏策划是一门有挑战性和创造性的工作，
希望大家能够乐在其中。

中秋淘宝活动方案篇一

五、活动内容

“情系中秋，礼表爱意”特惠活动

1、满100送10元钱的优惠券，可以用这10元券在小店进行消
费。

2、一次购物满100加2元送项链，购物满200加5元送丝巾。

3、购物满150元钱免费送货，赠送免费的精美礼品盒。

4、只要是本店会员，都可以通过在本店购物积分，然后找积
分换为我所卖的产品。

5、购满300元可以赠送假日购物券，节假日购物积分双倍。

6、活动期间，凡是情侣顾客，获赠爱情誓言卡一张，参
加“最佳情话评选活动，有机会获得精美奖品。

六、活动宣传：

1、宣传重点时间：活动前2天;中秋后1天;

2、宣传手段：

a、qq群b、博客、发帖c、旺旺群。



中秋淘宝活动方案篇二

一、促销方法：

1、利用打折进行促销

2、免费礼物满就送

3、积分换购或积分抵现金

4、加价购

5、满就减

6、买就赠

这些促销活动都有自身的优势，也有自身的缺点。

二、促销的目的：

节双利用中秋节、国庆节客户流量大的优势进行促销。目的
就是留住大客户量。从而赚更多的信用、钱。

三、促销前工作：

1、货源问题：确定促销的商品、并备好充足的货。不同的商
品采取不同的促销方式，再者就是关于打折的物品要选择例
如大的商品作为促销品。

促销期间，货品销售会比平时快，因此，充足的备货就是保
障，如果经常发生缺货现象，不仅影响销售，也会影响买主
对咱们的好评，如果遇到不好说话的买主，给你一个差评，
那可真是够呛，即使能取消，也得白白耗费掉不少的时间与
精力。那可就不值得啦。



2、顾客人群的确定：要促销，当然要把促销的对象搞清楚，
促销对象是你的目标消费群，这些人才是你的财富来源，而
不是你自己，所以促销一定要针对你的目标人群开展促销信
息的传播，你的目标消费群知道了，促销才会有成效，如果
对着自己促销，促销方法制定得再适当也只是对牛弹琴。

目标对象确定了，再选择合适的传播方法，比如网上的旺旺
消息，签名档，宝贝题目，公告，qq，博客，微博，贴吧，帮
派，论坛发帖等等。都可以起到传播信息的作用。

顾客确定了，才能选择合适的促销方法。

四、活动促销方案介绍

1、免费礼物满就送

购物订单到一定金额（10）即送免费礼物一个（国徽一枚）。

2、积分换购或积分抵现金

积分换购商品。十元为一分。这对老的忠实用户是一个非常
好的回报。此举也能让那些目前积分不是很多的买家多购物。

如果你的积分换购商品够吸引人的话，说不定有买家会为了
凑够积分疯狂购物呢。

这种促销方式，可吸引客户再次来店购买以及介绍新客户来
店购买，不仅可以使客户得到更多的实惠，同时巩固老客户，
拓展新客户，增强了客户对网店的忠诚度！

3、折扣大打折

凡是在中秋节和十月一当天到我店铺买东西的`都可以“您只
要花2元就可以买到我们店里价值5元的商品”或者“您只要



花1元，就可以在我们店里挑选任何一件原价的商品”。这有
这样买家才能更被我们的宝贝所吸引。

人们总是普遍认为打折的东西质量总是会差一点，这是心理
暗示，要打消这种心理暗示就要让买家觉得我买的这个商品
其实是原价的，但是我花了更少的钱买到他了，我赚到了。

这其实和打折差不多。但是给买家的感觉是完全不一样的，
如果你给5元的宝贝打个7。7折，那买家感觉这个宝贝就是
值3块，那他的质量估计也就是3的质量。但是你把打折改
称“花2元就可以带走价值5元的商品”，买家就会觉得这个
商品的价值还是5元，但是我只要花2块钱就得到了，他的质
量品质还是5元的。

4、加价购

消费者在购买特定的商品基础上，增加活动金额即可低价获
取活动内容之商品；例如买一件上衣装备加点金额可以低价
买取头饰类等装备。

5、满就减

凡在中秋节和十月一期间购买我店铺东西满五十元我们就给
你件十元。满三十元就减五元。

6、买就赠

中秋节和十月一凡在我店铺购买指定商品即赠超值物品；案
例如买上衣服装备就送精美头饰等。

7、抽奖

抽奖是一个非常有着诱惑力的促销方案。在中秋节十月一期
间凡是在我店铺购买过的东西买家都可以参加抽奖一次哟。



机会不容错过。百元大奖等着你哟！！！
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中秋淘宝活动方案篇三

一、活动目的

2、提升网店浏览量，吸纳新客源;

3、打造网店的.信誉度，提升顾客忠诚度;

二、活动主题

情浓一生，真心表爱意

活动(一)主题：情系中秋，礼表爱意

三、活动时间

8月14日-------9月15日(中秋节)



四、活动对象

针对20-------30岁的女性顾客。

五、活动内容

“情系中秋，礼表爱意”特惠活动

1、满100送10元钱的优惠券，可以用这10元券在小店进行消
费。

2、一次购物满100加2元送项链，购物满200加5元送丝巾。

3、购物满150元钱免费送货，赠送免费的精美礼品盒，

4只要是本店会员，都可以通过在本店购物积分，然后找积分
换为我所卖的产品。

5、购满300元可以赠送假日购物券，节假日购物积分双倍。

6、活动期间，凡是情侣顾客，获赠爱情誓言卡一张，参
加“最佳情话评选活动，有机会获得精美奖品。

六、活动宣传：

1、宣传重点时间：活动前2天;中秋后1天;

2、宣传手段：

a、qq群b、博客、发帖c、旺旺群.

更多



中秋淘宝活动方案篇四

一、商品绑定：

买a送b：例如，买一个牙膏，送一个牙刷，或买2个牙膏，出
一个的钱。

买a，b半价：例如，买一件裙子，再买个包的话，包就半价出
售。

买m个，送n个：例如，买2000个喜糖盒，送50个。

买a，加m元送b：例如，买了个150元的.摄像头，加38元送
个80元的u盘。

二、打折促销：最常见，最普通的一种，如果漫无目的地打
折，就没什么新意，也就不能吸引顾客了。

限期折：节假日/店铺周年纪念日。例如，七夕临近，鲜花礼
品可以趁机促销喽。

名次折：达到某个要求的名额。例如，前10名八折优惠，或
第100位顾客五折优惠。

会员折：开发新顾客比维护老顾客难上加难，老顾客一定要
守护住，会员优惠不可少。

三、包运费：满m件，包平邮/快递：例如，三件包江浙沪快
递，四件包外省平邮。

满m元，包平邮/快递：例如，够满58元包平邮，满99元包快
递。

四、特价处理(亏本只为赚信誉而已)：



一元特价奉送。

本钱特价奉送。

淘宝促销活动方案

五、返还现金：满m元，返还n元。例如：满200，返30；
满500，返60。

六、拍卖：

一元拍，荷兰拍。不是故意把底价和加价幅度定很高的诚信
卖家，基本亏的多，不过，就当花钱买信誉拉！

七、团购：

同一宝贝的n件一起销售，薄利多销之。我的级别不够，还不
能参加，不过传说此举在短时间内增加信誉值非常奏效！(注：
3心可以开始有“团购”功能，听说每周/每天发放一些，所
以不是到了3心就立刻可以“团购”了)

八、20元“抵”券：设置促销(淘宝自带功能)：a、注册支付宝
的新用户会得到一张淘宝送的“抵”券；b、支付宝交易额达
到50元的，在一个月内可以“抢”到一张“抵”券。

注意，“抵”券是有期限的，15天，所以这就意味着有券的
会员要在期限内尽快将券花出去，于是搜索时先搜带“抵”
的宝贝。那么我们能得到什么启示呢?对啦，设置促销呗，让
利与顾客，提高被搜到的几率，而且顾客是“有备而搜”，
成交几率也会大大增加哦。薄利多销，快速增加信誉值，值
了！

九、会员制度：



淘宝自带功能：会员折扣可以在交易中自动打折。因为我的
店铺还未使用会员制度，所以具体操作我也不会，但是我败
过很多东西哦，买家经验还算丰富，于是败的过程中遇到过
很多有会员制的店铺。

比如：累计消费500元，为普通会员，享受全部宝贝9.5折；
累计消费1000元，升级为高级会员，享受所有宝贝8.5折；累
计消费2000元，成为终生vip会员，享受7.5折优惠！

十、赠送红包：

支付宝的功能：在支付宝账户里冻结一部分钱，作为红包资
金送给顾客。比如，您要发送5元的红包给10个顾客，那么您
账户里的50元现金将被冻结。收到红包的顾客会有5元类似
于“抵”券的红包，但是这个5元只能在您的店铺里使用，而
且也是有期限的。如果她购买了100元的东西，使用了5元红
包，就只要支付95给您就好了。这红包的钱，也是您让利给
顾客的。要是顾客在期限内没有使用红包，被冻结的资金会
自动解冻。

中秋淘宝活动方案篇五

一、促销方法：

1、利用打折进行促销

2、免费礼物满就送

3、积分换购或积分抵现金

4、加价购

5、满就减



6、买就赠

这些促销活动都有自身的优势，也有自身的缺点。

二、促销的目的：

利用节日客户流量大的优势进行促销。目的就是留住大客户
量。从而赚更多的信用、钱。

三、促销前工作：

1、货源问题：确定促销的商品、并备好充足的货。不同的商
品采取不同的促销方式，再者就是关于打折的物品要选择例
如大的商品作为促销品。促销期间，货品销售会比平时快，
因此，充足的备货就是保障，如果经常发生缺货现象，不仅
影响销售，也会影响店铺的信誉。

2、顾客人群的确定：要促销，当然要把促销的`对象搞清楚，
促销对象是你的目标消费群，这些人才是你的财富来源，而
不是你自己，所以促销一定要针对你的目标人群开展促销信
息的传播，你的目标消费群知道了，促销才会有成效，如果
对着自己促销，促销方法制定得再适当也只是对牛弹琴。

目标对象确定了，再选择合适的传播方法，比如网上的旺旺
消息，签名档，宝贝题目，公告，qq，博客，微博，贴吧，帮
派，论坛发帖等等。都可以起到传播信息的作用。顾客确定
了，才能选择合适的促销方法。

四、活动促销方案简介

1、免费礼物满就送

购物订单到一定金额（比如100元）即送免费礼物一个（如儿
童电子表一个）



2、积分换购或积分抵现金

积分换购商品。十元为一分。这对老的忠实用户是一个非常
好的回报。此举也能让那些目前积分不是很多的买家多购物。
如果你的积分换购商品够吸引人的话，说不定有买家会为了
凑够积分疯狂购物呢。这种促销方式，可吸引客户再次来店
购买以及介绍新客户来店购买，不仅可以使客户得到更多的
实惠，同时巩固老客户，拓展新客户，增强了客户对网店的
忠诚度！

3、折扣大打折

凡是在节日当天到我店铺买东西的都可以“您只要花50元就
可以买到我们店里价值100元的商品”或者“您只要花50元，
就可以在我们店里挑选任何一件原价的商品”。只有这样买
家才能更被我们的宝贝所吸引。

人们总是普遍认为打折的东西质量总是会差一点，这是心理
暗示，要打消这种心理暗示就要让买家觉得我买的这个商品
其实是原价的，但是我花了更少的钱买到他了，我赚到了。

这其实和打折差不多。但是给买家的感觉是完全不一样的，
如果你给100元的宝贝打个5折，那买家感觉这个宝贝就是
值50元，那他的质量估计也就是50的质量。但是你把打折改成
“花50元就可以带走价值100元的商品”，买家就会觉得这个
商品的价值还是100元，但是我只要花50元就得到了，他的质
量品质还是100元的。

4、加价购

消费者在购买特定的商品基础上，增加活动金额即可低价获
取活动内容之商品；例如买一套衣服加点金额可以低价买取
儿童表等装备。



5、满就减

凡是在节日期间购买我店铺东西满100元我们就给你减10元，
满30元就减5元。

6、买就赠

节日凡是在我店铺购买指定商品即赠超值物品。

7、抽奖

抽奖是一个非常有着诱惑力的促销方案。在节日期间凡是在
我店铺购买过宝贝的买家都可以参加一次抽奖诶。机会不容
错过，百元大奖等着你诶！再者就是发表精华帖子，软文也
可，只要包含了促销信息或者产品信息；还可以多建友情链
接，特别是那些浏览量特别大的店铺，很多人在进行浏览的
时候，一不小心就看到了你的店铺；三是巧用搜索，建议店
铺和宝贝的名字要加多一些买家常用的搜索关键字，可以增
加网店的曝光率，例如节日促销，节日特价等。

中秋淘宝活动方案篇六

【店铺基本情况】

(1)店铺介绍：

(2)店铺情况：

店铺年前日营业额一直在一万以上。但是3月份后因为店铺出
现了些小状况一直处于下滑的状态，下滑到现在的1500左右
的日营业额。下面可以看的出来3~4月的一个差距。而3月是
完完全全是靠自然流量的。4月份还开通了直通车，但是效果
一直不是很好。



3月份店铺经营情况：

4月份店铺经营情况：

3月份以前的时候整个店铺的销量完完全全是靠一个奶酪包的
商品。但是在3月底整个店铺数据开始在暴跌。我把4个包邮
的一个宝贝链接改成一个一个单卖加邮费。后续暴跌的时候
因为着急多次修改标题，造成店铺整体数据下滑。发现问题
后马上把一切归回以前的样子，但是效果并不大。店铺转化
率不错，但是缺少流量。

目前店铺申请的企业店铺金牌卖家这期也成功通过，618大促
活动即将到来，为了更快速把店铺流量和营业额提升上来，
除了使用各种推广手段之外，我抓住年中大促这个大型活动，
提前做好活动策划和店铺预热安排，让店铺曝光，引爆店铺
流量!

下面是我针对6中大促给店铺做的店铺活动方案：

一、活动时间：6.7-12(活动准备)6.12-6.17(预热)6.18(活
动当天)

二、大促活动内容策划

1.收藏店铺有礼(五元优惠券)

2.加入购物车有礼(五元优惠券)

3.买满包邮(满80包邮)

4.满减活动:

满100元减10

满200元减25



满300元减50

(提前模拟，确保在活动当天，几种优惠之前不会有冲突)

三、年中大促618之前的准备：

1.美工配合(6月1号~6月12号之前必须准备好)

a.预热页面(突出618活动折扣)

b.大促页面(突出活动优惠，仅此一天。)

c.大促后首页(突出卖点，制造出“抢购”的气氛)

d.宝贝详情优化(把优惠券加入宝贝详情，突出宝贝优惠，添
加套餐)

e.钻展图(突出活动优惠，和产品的特点)

f.大促售罄图

2.运营配合

a.标题优化，在6月份之前对店铺做诊断。把每一个有问题的
地方解决。

b.在618之前通过报活动，淘客，直通，麻吉引流，活动曝光。

c.微淘：

无线端更加适合与消费者去互动。通过微淘插件实现互动功
能，比如收藏有礼，导购服务通知，大促款投票预热等。最
好有一点神秘感把活动一步步揭开，给买家留一个神秘感。



d.会员专属活动：

作为距离大促最近的一个关键时期，会员的唤醒以及互动是
非常重要的事情。这个时候可以借助重点客户电话定向发放
会员特权实现客户关怀、短信提醒大促及特惠信息等等。

活动期间在无线页面加入无线会员卡的领取入口。尽量将新
客户沉淀下来。

可以增加部分会员专享活动，会员在活动当天可以享受双重
优惠。

e.直通车

在活动前两周把直通车上好，把点击率做好。出高价底折扣，
快速降低ppc。以最有效的时间来获取最大的收益。

f.钻展

提前上好创意图片，挑选流量大的展示位，拉新为主降低老
顾客投放力度。增加种子店铺抢夺流量。掌控好时间截点(凌
晨0点上午8点下午15点晚上22点)，注意随时关注点击率、投
资回报等数据，时时调整优化策略。

四、活动维护

1.618当天

a.当天重点关注直通车和店铺的成交情况。看流量与转化情
况,优化直通车,加大有效流量争取更多客户。提前充值直通
车以防单天直通车推广经费不足，活动期间流量是最重要的，
有了流量，活动也算成功了一半了。

b.一般过完当天0点之后的高峰期，就是下午的第二高峰。再



就是晚上的转化高峰。这几段高峰期需要重点关注。

c.为了避免系统的不稳定或销售效果非常不理想或人为过错
影响店铺正常运营，要安全相关岗位负责人24小时轮班。

e.客户下单半个小时内通过旺旺和短信进行实时催付。

2.活动过后：

b.发货上尽快发货，提高买家的满意度。售后问题要处理好，
维护好客户。

中秋淘宝活动方案篇七

一、促销方法：

1、利用打折进行促销

2、免费礼物满就送

3、积分换购或积分抵现金

4、加价购

5、满就减

6、买就赠

这些促销活动都有自身的优势，也有自身的缺点。

二、促销的目的：

节双利用中秋节、国庆节客户流量大的优势进行促销。目的
就是留住大客户量。从而赚更多的信用、钱。



三、促销前工作：

打折的物品要选择例如大的商品作为促销品。促销期间，货
品销售会比平时快，因此，充足的备货就是保障，如果经常
发生缺货现象，不仅影响销售，也会影响买主对咱们的好评，
如果遇到不好说话的买主，给你一个差评，那可真是够呛，
即使能取消，也得白白耗费掉不少的时间与精力。那可就不
值得啦。

2、顾客人群的确定：要促销，当然要把促销的对象搞清楚，
促销对象是你的目标消费群，这些人才是你的财富来源，而
不是你自己，所以促销一定要针对你的目标人群开展促销信
息的传播，你的目标消费群知道了，促销才会有成效，如果
对着自己促销，促销方法制定得再适当也只是对牛弹琴。

目标对象确定了，再选择合适的传播方法，比如网上的旺旺
消息，签名档，宝贝题

目，公告，qq,博客，微博，贴吧，帮派，论坛发帖等等。都
可以起到传播信息的作用。顾客确定了，才能选择合适的促
销方法。

四、活动促销方案介绍

1、免费礼物满就送

购物订单到一定金额(10)即送免费礼物一个(国徽一枚)。

2、积分换购或积分抵现金

呢。这种促销方式，可吸引客户再次来店购买以及介绍新客
户来店购买，不仅可以使客户得到更多的实惠，同时巩固老
客户，拓展新客户，增强了客户对网店的忠诚度!



3、折扣大打折

商品“或者”您只要花1元，就可以在我们店里挑选任何一件
原价的商品“。这有这样买家才能更被我们的宝贝所吸引。

人们总是普遍认为打折的东西质量总是会差一点，这是心理
暗示，要打消这种心理暗示就要让买家觉得我买的这个商品
其实是原价的，但是我花了更少的钱买到他了，我赚到了。

个商品的`价值还是5元，但是我只要花

2块钱就得到了，他的质量品质还是5元的。

4、加价购

消费者在购买特定的商品基础上，增加活动金额即可低价获
取活动内容之商品;例如买一件上衣装备加点金额可以低价买
取头饰类等装备。

5、满就减

凡在中秋节和十月一期间购买我店铺东西满五十元我们就给
你件十元。满三十元就减五元。

6、买就赠

中秋节和十月一凡在我店铺购买指定商品即赠超值物品;案例
如买上衣服装备就送精美头饰等。

7、抽奖

以参加抽奖一次哟。机会不容错过。百元大奖等着你哟!!!

再者就是一发表精华帖子，软文也可，只要包含了促销信息
或者产品信息;二是多建友情链接，特别是那些浏览量特别大



的店铺，很多人在进行浏览的时候，一不小心就看到了你的
店铺;三是巧用搜索，建议店铺和宝贝的名字要加多一些买家
常用的搜索关键字，可以增加网店的曝光率，例如国庆促销，
国庆特价。

团聚购划算------淘宝中秋主题活动策划

主题：团聚购划算

活动时间：9月8日--9月11日

活动文案：中秋节这一天人们都要吃月饼以示“团圆”。团
聚是这一天中华民族共同的心愿。

活动安排：中秋8重好礼

第一重一元秒杀

1款商品每天上午8点晚上20点进行1元秒杀

第二重全场包邮

活动期间，全场满150元包邮，港澳台及海外地区不在包邮范
围。(默认快递：圆通，申通)

第三重五折秒杀

(建议这里出现的产品，是原价100多的，折扣后几十元的产
品。是作为给顾客尝试的产品)

第四重满送

购物满200元，即送20元优惠券

购物满300元，即送40元优惠券



购物满500元，即送80元优惠券

下次即可使用

第五重新店特惠

甩货产品买一送二(送的产品，可以由指定产品区中任意挑
选)

第六重中秋免单

特定产品第一件原价第二件5折第三瓶免单!

第七重好评返现

只要给予好评，并留言30字以上好评，进行“跟随购”的顾
客，切图给客服确认后，可以获得支付宝现金支付5元的返现。

第八重团圆照评选

谁和家人最亲热，来拍一张亲热的全家福吧!

笑的最开心的，经过群众评选后，可以免费活动价值500元的
超值大礼哦!

中秋淘宝活动方案篇八

活动时间：9月8日——9月11日

活动文案：中秋节这一天人们都要吃月饼以示“团圆”。团
聚是这一天中华民族共同的心愿。

活动安排：中秋8重好礼

1款商品每天上午8点晚上20点进行1元秒杀。



活动期间，全场满150元包邮，港澳台及海外地区不在包邮范
围。(默认快递：圆通，申通)

(建议这里出现的产品，是原价100多的，折扣后几十元的产
品。是作为给顾客尝试的产品)

购物满200元，即送20元优惠券

购物满300元，即送40元优惠券

购物满500元，即送80元优惠券

下次即可使用。

甩货产品买一送二(送的产品，可以由指定产品区中任意挑
选)

特定产品第一件原价第二件5折第三瓶免单!

只要给予好评，并留言30字以上好评，进行“跟随购”的顾
客，切图给客服确认后，可以获得支付宝现金支付5元的返现。

谁和家人最亲热，来拍一张亲热的全家福吧!

笑的最开心的，经过群众评选后，可以免费活动价值500元的
超值大礼哦!


