
电商平台活动策划方案 西餐厅七夕情人
节营销活动策划方案参考(精选6篇)

在婚礼策划中，我们需要考虑到客人的需求和舒适度，为他
们提供愉快的婚礼体验。小编为大家搜集了一些新颖独特的
婚礼策划创意和主题，为您的婚礼增添一份惊喜和亮点。

电商平台活动策划方案篇一

七夕西餐厅什么样的活动方案最吸引顾客?现在的西餐厅七夕
活动方案都千篇一律，必须要来点出彩的活动，才能凸显餐
厅的独特和用心。特整理西餐厅七夕节可能用得到的活动方
案供参考。涵盖七夕活动策划、餐厅布置、餐厅装饰、七夕
套餐等相关内容。

一、七夕节简介

七夕节是中国传统节日中最具浪漫色彩的一个节日，是人们
为纪念传说中牛郎织女的凄美爱情故事和他们为爱情不惜对
抗权势的精神而流传下来的一个节日。农历七月初七的夜晚，
天气温暖，草木飘香，这就是人们俗称的七夕节，也有人称
之为“乞巧节”或“女儿节”，七夕坐看牵牛织女星，是民
间的习俗，相传，在每年的这个夜晚，是天上织女与牛郎在
鹊桥相会之时。织女是一个美丽聪明、心灵手巧的仙女，凡
间的妇女便在这一天晚上向她乞求智慧和巧艺，也少不了向
她求赐美满姻缘，所以七月初七也被称为乞巧节。

传说在七夕的夜晚，抬头可以看到牛郎织女的银河相会，或
在瓜果架下可偷听到两人在天上相会时的脉脉情话。听到牛
郎织女情话的女孩便会有一个甜蜜美满的爱情和婚姻，因此
七夕节也有中国的“情人节”的别称。

近几年，随着人们生活水平的不断提升和国学意识的日趋复



苏，传统节日越来越被重视，七夕节的文化意味和甜蜜七夕
对于热恋中的情侣无疑是不容错过的，它的影响也越来越大。

二、节日市场分析

1、七夕节影响日益变大，已引起各商家的重视和利用。如婚
纱摄影、鲜花、礼品、综合商场等针对七夕节的促销已颇见
声势。但是餐饮业对它的重视还不够，基本上都停留在
送“玫瑰花”的简单营销阶段。

2、西餐厅的西方基调与七夕节的中国元素如何结合是一个难
点，中国节日追求热闹喜庆的氛围和西式文化追求优雅品位
的诉求有一定冲突点。

3、西式文化与传统文化的结合在日益深化并成为一个趋势，
如肯德基、麦当劳等推出油条、豆浆等中式快餐;咖啡厅推出
中国菜等都是这种表现。这一点在针对中国传统节日上更显
露无遗。

三、活动目的

1、利用七夕节节日气氛浓郁、情侣消费集中的特点，促进餐
厅当天销售额的大突破。

2、通过文化味浓郁的促销活动，一方面让老顾客加深对餐厅
的影响，提高在其心目中的美誉度，促进其在本餐厅的连续
消费性;另一方面吸引更多人的关注，提高餐厅知名度，吸引
更多消费。

四、活动时间

主体活动时间：七夕节全天

活动准备时间：七夕前一周简单布置完毕、宣传物料到位并



进入宣传

[西餐厅七夕情人节活动策划方案]

电商平台活动策划方案篇二

1、明确活动目的。

通过对该西餐厅的经营状况分析，周边环境分析等，首先要
明确目前希望通过七夕营销活动解决什么问题?是快速提升西
餐厅的知名度、品牌形象?还是以提升销售为主?不同的直接
目的会导致活动主题及细节上的差异。

而据普遍行业情形分析，节庆时期餐饮行业并不愁没有客人
上门，而对于中高档定位的西餐厅，我认为更关键的是通过
对目标消费群的分析(20-40岁群体为主),通过活动主题的包
装及提前宣传，营造该餐厅很好的形象与消费氛围，借此去
提前吸引目标群的关注。简单的说就是在节日之前怎样更好、
更多、更精准的抓住目标客户群以保证节日期间的销售力度。

2、观点提炼

地方，都要有相当的人流量;不论参与活动的人有多少，抓住
目标受众群体最重要。

第二部分策略导入

1、西餐厅目标受众群分析

考虑三个问题，谁会去中高档西餐厅消费?他们如何消费?消
费过程中的期望是什么?

中高档西餐厅逐步成为人们休闲交友、商务洽谈、聚会的理
想之地，除了消费餐点本身之外，消费者更注重环境、氛围



的好坏。这群人拥有既定的价值观、热爱生活、有一定主张
和品味、他们除了关注产品本身之外，更注重精神上的享受。

他们在进餐厅用餐除了希望餐点美味之外，也注重环境、氛
围、文化等附加值因素;

2、如何吸引他们?

七夕是.......

3、营销活动差异化亮点

环境氛围亮点：以着名

电商平台活动策划方案篇三

1.活动主题：

『成双成对九九久久』

2.活动期间：

20xx/02/14

3.活动内容：

1.主厨设计专属情人的美味菜单，让两位宾客使用独立一间
包厢。

2.赠行政套房住宿一晚。

3.赠红酒及新鲜果汁无限畅饮。

4.限量5组，优惠价$9,999+10%。



5.敬请三天前预约。

电商平台活动策划方案篇四

一、活动主题：

激情绽放知心爱人

二、活动时间：

2月14日情人节当天

三、活动内容：

（一）情歌对对唱真情大表白

10：00——20：00，在一楼开辟出专门区域，活动现场的麦
克风与商场广播室相连，情侣可以通过情歌对唱、真情表白
的形式，说出心里话，并通过商场广播即时播放。为每对参
与的情侣准备了精美礼品。

（二）浪漫情人节玫瑰伴佳人（2月14）

在情人节当天，正常营业时间内，当日现金购物满300元，顾
客可到6楼促销服务台免费领取玫瑰鲜花一枝。并送精美巧克
力一盒。消费金额不累计，单张收银机制小票（现金购物
满200元），限送一份巧克力，超出部分不在重复赠送。

四、媒体宣传

1、媒体选择：市内报纸广告

2、投放日期：2月13日

3、费用支出：20920、00元



五、费用支出

1、门楣2块：700、00×2，1400、00元

2、礼品（玫瑰花、巧克力）由资产运营部负责

3、音响费用：400、00元

4、其他杂项支出：1000、00元

电商平台活动策划方案篇五

一、活动主题：“岁月无声、真爱永恒”“诗情花意过七
夕”

二、活动时间：20xx年8月15日星期天19：30--22：00

三、活动地点：某某酒吧

四、活动形式：男女配合.才能玩的活动

五、活动规模：33人左右

六、七夕策划活动流程方案：

一“寻找你心中的女神”

1、通过对嘉宾的介绍，嘉宾选出自己心仪的对象

(自我介绍限时2分钟/人，女嘉宾们全部站一排通过自我介绍
让男嘉宾有个初步的了解，男嘉宾作出选择，如果只有1位男
嘉宾选择，并且女嘉宾同意，则初步速配成功。如果有多名
男嘉宾选择，则男嘉宾有1分钟的表白时间，最后女嘉宾选
择1位心仪的，速配成功。)(七夕情人节情侣活动策划书)



2、如果男女双方同意则第一轮速配成功在剩下第二轮速配

游戏非得一男一女合作才能得到大礼品大礼品4个只有男女一
对可以玩.要配合.男女是一组后都不能离开对方离开算弃传
处理没有礼品不能玩下轮游戏.

二“分组对战帅哥美女对对碰”

1、牛郎背织女(推选现场每组2对男女组合共同完成本游戏)

游戏规则是分组进行，其中一人蒙上眼晴背上自己合作伴侣，
由另一方负责指挥，按游戏的路程，要捡起所安排的物品、
规则是男方的蹲下女方捡起、拾玫瑰等关口。顺利通过的组
并且用时最少的一组将得到小礼品一份。

2、智力大冲浪，争分夺秒游戏

每组2对男女女的坐在凳子上男站在墙对拿玫瑰花.每组的女
方给对方男的提出一些问题，答对可以走一步，知道男方可
以把玫瑰送到女方，就是胜利者。答对问题最多的组将得到
小礼品一份。失败的就淘汰.

3.情歌对对唱

由主持人说个字.如爱，现场每组一对。比赛过程中参与者自
由发挥自我特长，努力表现自我。唱爱开头对情歌最多的一
组将得到小礼品一份。要答对5次失败的就淘汰.

4.七夕情侣大赢家pk

活动每对赢的男女在pk评第一名第二名第三名

将得到小礼品一份。失败的就淘汰.



4红绳一线牵

男的站在墙边而女的即上红绳对着拉.只要男能够牵到你的手
就赢的.

5一见钟情心心相印

6四不象

每队男女谈论给对方学什么叫.那个队的可以男的或者女的叫
男的猜.猜对算赢猜3次

失败的就淘汰.

最后终结情侣

文艺演出：

男女嘉宾共同出些节目。大家一起娱乐，唱歌跳舞，做游戏
等。

自由活动：吃巧果

七夕的应节食品，以巧果最为出名。巧果又名“乞巧果子”，
准备一些巧果，和一些小零食，大家边吃巧果边娱乐边聊天，
这样有可以给双方一个了解对方的机会。

1.七夕情人节活动策划方案

2.最新商场七夕情人节活动策划方案

3.2017七夕情人节活动策划方案

4.2015七夕情人节活动策划方案



5.2015美甲店七夕情人节活动策划方案

6.美甲店七夕情人节活动策划方案

7.七夕情人节活动策划方案【五篇】

8.七夕情人节餐厅活动策划方案

9.酒吧七夕情人节活动策划方案

10.2016餐饮七夕情人节活动策划方案

电商平台活动策划方案篇六

通过“浪漫夜”这一主题，紧紧抓住围绕“有情人”这一心
理，展开商品促销和活动促销，以吸引客流，提高知名度，
达到销售的目的。大力推出“降价风暴”的降价促销活动，
让消费者感到真正的降价优惠。

二、促销时间

20xx年2月14日——2月17日

三、宣传档期

20xx年2月2日——2月15日

四、促销主题

1、示爱有道降价有理

2、备足礼物让爱情公告全世界

五、商品促销



“情人节”是一个特殊的节日，是有情人赠送礼品的节日，
因此商品促销应以“情物礼品”为主题，饰物礼品、定情信
物、鲜花、精品系列等。

各店应做好商品的创意陈列和突出重点陈列，以保证节日商
品达到销售。

1、商品特价：

情人节期间，对于店内积压商品整理归类，设立特价区，此
部分产品可借此次活动之势，保本销售，让销费者感到真正
实惠。

2、主题陈列：2月9日——2月17日

各店于正门口显眼位置做情人节系列商品主题陈列，可以充
分利用厨窗摆放，如没有厨窗的店面可陈列醒目位置。

要求：

a、情人节主题陈列，以店内精美饰品为主要陈列对象。

b、各店必须包装至少11份以上的“饰品套系”用于主题陈列。

六、“浓情头饰花束”

1、以头饰为主，现价按原有价位6-7折出售，美术笔手写醒
目价签，凡购买饰品20元以上的顾客均赠鲜花一支。

2、制作“浓情头饰花束”售价表，提前准备包装盒，包装纸，
做好包装工作。

3、免费送货服务，要求饰品超过100元，送货范围不超过2公
里。



七、活动促销

1、情人气球对对碰

费用0.155元/套。

2、会员卡赠送

凡购买情人节系列商品（不限金额），即可赠送会员卡一张。
（时间：2月2日—13日）

注意做好会员卡资料登记工作。

八、联合经营

与当地鲜花店达成合作协议，相互提供商品，以增加双方销
售量。

如购买xxx元鲜花，赠由xxx提供的饰品一份或会员卡。

在xxx购xxx元饰品，赠由xxx鲜花店提供的鲜花或优惠卡。


