
最新房地产晚会策划案例(精选8篇)
个人简历是一个人在求职过程中向雇主展示个人背景、教育
和工作经验的重要文件。【公司名称】研发岗位职责范
文：...

房地产晚会策划案例篇一

为达到更佳的宣传效果和更广泛的认知，本次活动拟将晚会
分为两部分：晚会部分和酒会部分，并通过一些活动和环节
将两部分有机地结合起来。

晚会以突出家的氛围和格调为主，诠释中秋的内涵和底蕴，
弘扬中国传统文化，触发所有与会者的共鸣，并使其能以最
快和最自然的方式融入到本次晚会当中，使所有与会者真正
体会到家的温馨情怀。

晚会进行当中由集团相关领导为地产第1000位业主授予荣誉
员工称号(注：具体数字可根据开发商具体情况定，既可以是
整数位，也可以是第815位、第918位等与中秋有关联的数字
位)。

1、现场制作月饼

由聘请的厨师现场演示月饼的制作工艺和流程，由互动业主
现场实地操作，并将制作好的月饼送与他最想送的人品尝。

该环节主要突出家庭的一种温馨氛围，尤其是那些整日奔波
劳碌的业主，他们很难帮助家里做什么，以这种方式表达他
们的歉意，可以更深刻的让他们体会到操持一个家的不易。

2、现场征集有关中秋的诗词歌赋

由主持人向现场观众征集有关中秋的各种形式作品(例如：歌



曲、诗词等)送与他们想送的人，赠送形式既可以是现场献歌，
也可以当场挥毫泼墨，也可以吟诵给他们的亲人听(看)。

该环节主要考虑在各种形式的有关中秋的作品中大多以中秋
寄情来抒发一种对家和亲人的思念之情，其目的是可以更加
强化家的感觉和氛围，体现以诗咏情、以词吟情、以歌颂情
的一种格调。

3、月饼的味道家的味道

由主持人邀请现场观众上台品尝月饼，月饼分为酸、甜、苦
及特殊月饼几种。吃到酸的观众需现场说出他(她)在家庭生
活中一件让他(她)感到心酸的事;吃到甜的观众需现场说出
他(她)在家庭生活中一件感到最为甜蜜的事;吃到苦的观众需
现场说出他(她)在家庭生活中一件(段)感到最为痛苦的事(历
程);吃到特殊月饼的观众可当场获得开发商现金或物质的奖
励。

本环节主要是让参与者能够和与会者去分享他们生活当中的
各种滋味，进而达到共鸣!

4、词语置换

由主持人邀请现场观众上台朗读一篇文章，将文章中的“中
秋”置换成“”，将“”置换成“中秋”。无错误的参与者
将得到开发商的现金或物质奖励，读错者将受到一定的惩罚。

本环节以娱乐为主，同时起到宣传公司品牌形象的目的。

房地产晚会策划案例篇二

酒会以推广和宣传为主，播放一些轻柔的背景音乐，同时设
置部分“望月”茶座，会场设置业务洽谈区、品茗区、月饼
制作演示区、餐饮区等。其中休闲娱乐区拟邀请木偶戏团、



小型民乐演奏等现场助兴作为酒会的一个亮点推出。

关于本次晚会节目的一些设想

晚会是以各种节目的形式来烘托中秋的节日气氛，同时为体
现开发商的形象，所以应体现出家庭生活的温馨、浪漫，而
此处的家庭应理解为广义的家庭，它既指每个人的小家，也
涵盖着名城这个大家庭，因此所有节目应围绕这个主题展开，
所有节目也应为这个主题服务。

晚会应包含演艺团体的节目、企业员工节目、互动节目及企
业领导致词或颁奖等几个部分。

演出团体的节目应以格调高雅的民族类节目为主，可以包括
一些民乐演奏、体现中秋节日气氛的民歌等，同时可以考虑
邀请一些专业的播音人员来现场吟诵一些反映中秋的诗词，
考虑到各年龄段业主的需求，可适当增加一些流行时尚的元
素，但该部分只能属于陪衬和渲染气氛，不应喧宾夺主。为
实现宣传品牌的目的，拟采用模特现场走秀的形式来展示，
模特可以穿上印有集团开发的各个楼盘标识和形象的文化衫
进行现场展示，以达到最佳的宣传效果。模特既可以邀请专
业模特，也可以考虑使用企业自己的员工来展示。

企业所出的节目应体现出企业的风采、员工的风貌，同时所
选节目应突出集团与业主是“一家人”和处处都是为业主考
虑的一种人文关怀。

企业领导致词或颁奖是体现本次活动目的的一个重要载体，
其作用是强化本次活动的意义和作用，同时也通过致词表达
人对所有业主和潜业主的祝福和感谢。

本次晚会的一个目的是希望现有业主介绍其周边亲戚或朋友
来购买，但如果去过份渲染这一目的势必会起到适得其反的
作用。我公司认为最佳的办法是只在主持词中体现这一目的，



然后通过本次晚会的举办能让与会观众能切实感到该企业的
独到之处，只有让业主能深深感受到该企业和该楼盘的好，
才能真正触发他们的宣传意识，使这种宣传和介绍由一种被
动行为变成一种主动行为，将这一目的由宣传变为无形，也
就是“此处无声胜有声”，其效果才能达到最佳。

房地产晚会策划案例篇三

房地产中秋晚会活动策划方案

名城是一座集商品住宅和商业旺铺于一体的社区。为使名城
的销售达到“更上一层楼“的目的，特决定举办中秋晚会。
现对本次中秋晚会实施方案详述如下：

一、活动时间

20xx年9月12日(中秋节)18：00—21：00

二、活动地点

名城中心广场

三、活动主题

望月

主题释义：该主题将开发商与中秋有机地结合起来，同时渲
染出一种家的温馨氛围，暗喻进入就是回到了家。

四、活动目的

1、为业主与开发商之间搭建近距离沟通的平台

2、树立开发商企业形象和进一步宣传楼盘



3、深度挖掘潜在消费群体

五、活动预计参与人数

中秋晚会：600人

中秋酒会：400人

合计：1000人

六、活动宣传语

“今晚回家吃饭吗?“

活动宣传语释义：中秋佳节作为中国一个传统节日，有道是：
“每逢佳节倍思亲”，佳节都是家人团聚的时候，故活动宣
传语以一种亲人的问询来触发本次活动，这句话也更能引起
大众的共鸣，同时也暗喻本次活动将为所有与会者以家的温
馨感觉。

七、及创意构思

l活动前的推广措施：

2、制作并随机赠送本次活动文化宣传衫若干;

3、制作“名城”字样的中秋印入场卷(造型可参考月饼造
型);

以上活动的目的旨在达到强化活动宣传效果和彰显开发商人
性化的经营理念。

中秋晚会策划

为达到更佳的宣传效果和更广泛的认知，本次活动拟将晚会



分为两部分：晚会部分和酒会部分，并通过一些活动和环节
将两部分有机地结合起来。

晚会内容：

晚会以突出家的氛围和格调为主，诠释中秋的内涵和底蕴，
弘扬中国传统文化，触发所有与会者的共鸣，并使其能以最
快和最自然的方式融入到本次晚会当中，使所有与会者真正
体会到家的温馨情怀。

晚会进行当中由集团相关领导为地产第1000位业主授予荣誉
员工称号(注：具体数字可根据开发商具体情况定，既可以是
整数位，也可以是第815位、第918位等与中秋有关联的数字
位)。

现场互动环节：

1、现场制作月饼

由聘请的厨师现场演示月饼的制作工艺和流程，由互动业主
现场实地操作，并将制作好的月饼送与他最想送的人品尝。

该环节主要突出家庭的一种温馨氛围，尤其是那些整日奔波
劳碌的业主，他们很难帮助家里做什么，以这种方式表达他
们的歉意，可以更深刻的让他们体会到操持一个家的不易。

2、现场征集有关中秋的诗词歌赋

由主持人向现场观众征集有关中秋的各种形式作品(例如：歌
曲、诗词等)送与他们想送的人，赠送形式既可以是现场献歌，
也可以当场挥毫泼墨，也可以吟诵给他们的亲人听(看)。

该环节主要考虑在各种形式的有关中秋的作品中大多以中秋
寄情来抒发一种对家和亲人的思念之情，其目的是可以更加



强化家的感觉和氛围，体现以诗咏情、以词吟情、以歌颂情
的一种格调。

3、月饼的味道家的味道

由主持人邀请现场观众上台品尝月饼，月饼分为酸、甜、苦
及特殊月饼几种。吃到酸的观众需现场说出他(她)在家庭生
活中一件让他(她)感到心酸的事;吃到甜的观众需现场说出
他(她)在家庭生活中一件感到最为甜蜜的事;吃到苦的观众需
现场说出他(她)在家庭生活中一件(段)感到最为痛苦的事(历
程);吃到特殊月饼的观众可当场获得开发商现金或物质的奖
励。

本环节主要是让参与者能够和与会者去分享他们生活当中的
各种滋味，进而达到共鸣!

4、词语置换

由主持人邀请现场观众上台朗读一篇文章，将文章中的“中
秋”置换成“”，将“”置换成“中秋”。无错误的参与者
将得到开发商的现金或物质奖励，读错者将受到一定的惩罚。

本环节以娱乐为主，同时起到宣传公司品牌形象的`目的。

“望月”酒会

酒会以推广和宣传为主，播放一些轻柔的背景音乐，同时设
置部分“望月”茶座，会场设置业务洽谈区、品茗区、月饼
制作演示区、餐饮区等。其中休闲娱乐区拟邀请木偶戏团、
小型民乐演奏等现场助兴作为酒会的一个亮点推出。

关于本次晚会节目的一些设想

晚会是以各种节目的形式来烘托中秋的节日气氛，同时为体



现开发商的形象，所以应体现出家庭生活的温馨、浪漫，而
此处的家庭应理解为广义的家庭，它既指每个人的小家，也
涵盖着名城这个大家庭，因此所有节目应围绕这个主题展开，
所有节目也应为这个主题服务。

晚会应包含演艺团体的节目、企业员工节目、互动节目及企
业领导致词或颁奖等几个部分。

演出团体的节目应以格调高雅的民族类节目为主，可以包括
一些民乐演奏、体现中秋节日气氛的民歌等，同时可以考虑
邀请一些专业的播音人员来现场吟诵一些反映中秋的诗词，
考虑到各年龄段业主的需求，可适当增加一些流行时尚的元
素，但该部分只能属于陪衬和渲染气氛，不应喧宾夺主。为
实现宣传品牌的目的，拟采用模特现场走秀的形式来展示，
模特可以穿上印有集团开发的各个楼盘标识和形象的文化衫
进行现场展示，以达到最佳的宣传效果。模特既可以邀请专
业模特，也可以考虑使用企业自己的员工来展示。

企业所出的节目应体现出企业的风采、员工的风貌，同时所
选节目应突出集团与业主是“一家人”和处处都是为业主考
虑的一种人文关怀。

企业领导致词或颁奖是体现本次活动目的的一个重要载体，
其作用是强化本次活动的意义和作用，同时也通过致词表达
人对所有业主和潜业主的祝福和感谢。

本次晚会的一个目的是希望现有业主介绍其周边亲戚或朋友
来购买，但如果去过份渲染这一目的势必会起到适得其反的
作用。我公司认为最佳的办法是只在主持词中体现这一目的，
然后通过本次晚会的举办能让与会观众能切实感到该企业的
独到之处，只有让业主能深深感受到该企业和该楼盘的好，
才能真正触发他们的宣传意识，使这种宣传和介绍由一种被
动行为变成一种主动行为，将这一目的由宣传变为无形，也
就是“此处无声胜有声”，其效果才能达到最佳。



房地产晚会策划案例篇四

名城是一座集商品住宅和商业旺铺于一体的社区。为使名城
的销售达到“更上一层楼“的目的，特决定举办中秋晚会。
现对本次中秋晚会实施方案详述如下：

20xx年9月12日(中秋节)18：00—21：00

名城中心广场

望月

主题释义：该主题将开发商与中秋有机地结合起来，同时渲
染出一种家的温馨氛围，暗喻进入就是回到了家。

1、为业主与开发商之间搭建近距离沟通的平台

2、树立开发商企业形象和进一步宣传楼盘

3、深度挖掘潜在消费群体

五、活动预计参与人数

中秋晚会：600人

中秋酒会：400人

合计：1000人

“今晚回家吃饭吗?“

活动宣传语释义：中秋佳节作为中国一个传统节日，有道是：
“每逢佳节倍思亲”，佳节都是家人团聚的时候，故活动宣
传语以一种亲人的问询来触发本次活动，这句话也更能引起



大众的共鸣，同时也暗喻本次活动将为所有与会者以家的温
馨感觉。

l活动前的推广措施：

2、制作并随机赠送本次活动文化宣传衫若干;

3、制作“名城”字样的中秋印入场卷(造型可参考月饼造
型);

以上活动的目的旨在达到强化活动宣传效果和彰显开发商人
性化的经营理念。

房地产晚会策划案例篇五

20xx年9月12日(中秋节)18：00—21：00

名城中心广场

主题释义：该主题将开发商与中秋有机地结合起来，同时渲
染出一种家的温馨氛围，暗喻进入就是回到了家。

1、为业主与开发商之间搭建近距离沟通的平台。

2、树立开发商企业形象和进一步宣传楼盘。

3、深度挖掘潜在消费群体。

参与人数

中秋晚会：600人

中秋酒会：400人



合计：1000人

“今晚回家吃饭吗?“

活动宣传语释义：中秋佳节作为中国一个传统节日，有道是：
“每逢佳节倍思亲”，佳节都是家人团聚的时候，故活动宣
传语以一种亲人的问询来触发本次活动，这句话也更能引起
大众的共鸣，同时也暗喻本次活动将为所有与会者以家的温
馨感觉。

活动前的.推广措施：

2、制作并随机赠送本次活动文化宣传衫若干;

3、制作“名城”字样的中秋印入场卷(造型可参考月饼造
型);

以上活动的目的旨在达到强化活动宣传效果和彰显开发商人
性化的经营理念。

房地产晚会策划案例篇六

本站发布房地产中秋晚会活动策划，更多房地产中秋晚会活
动策划相关信息请访问本站策划频道。

名城是一座集商品住宅和商业旺铺于一体的社区。为使名城
的销售达到“更上一层楼“的目的，特决定举办中秋晚会。
现对本次中秋晚会实施方案详述如下：

一、活动时间

20xx年9月12日（中秋节）18：00—21：00



二、活动地点

名城中心广场

三、活动主题

望月

主题释义：该主题将开发商与中秋有机地结合起来，同时渲
染出一种家的温馨氛围，暗喻进入就是回到了家。

四、活动目的

1、为业主与开发商之间搭建近距离沟通的平台

2、树立开发商企业形象和进一步宣传楼盘

3、深度挖掘潜在消费群体

五、活动预计参与人数

中秋晚会：600人

中秋酒会：400人

合计：1000人

六、活动宣传语

“今晚回家吃饭吗？“

活动宣传语释义：中秋佳节作为中国一个传统节日，有道是：
“每逢佳节倍思亲”，佳节都是家人团聚的时候，故活动宣
传语以一种亲人的问询来触发本次活动，这句话也更能引起
大众的共鸣，同时也暗喻本次活动将为所有与会者以家的温



馨感觉。

七、及创意构思

l活动前的推广措施：

2、制作并随机赠送本次活动文化宣传衫若干；

3、制作“名城”字样的中秋印入场卷（造型可参考月饼造
型）；

以上活动的目的旨在达到强化活动宣传效果和彰显开发商人
性化的经营理念。

l中秋晚会

为达到更佳的宣传效果和更广泛的认知，本次活动拟将晚会
分为两部分：晚会部分和酒会部分，并通过一些活动和环节
将两部分有机地结合起来。

晚会内容：

晚会以突出家的氛围和格调为主，诠释中秋的内涵和底蕴，
弘扬中国传统文化，触发所有与会者的共鸣，并使其能以最
快和最自然的方式融入到本次晚会当中，使所有与会者真正
体会到家的温馨情怀。

晚会进行当中由集团相关领导为地产第1000位业主授予荣誉
员工称号（注：具体数字可根据开发商具体情况定，既可以
是整数位，也可以是第815位、第918位等与中秋有关联的数
字位）。

现场互动环节：



1、现场制作月饼

由聘请的厨师现场演示月饼的制作工艺和流程，由互动业主
现场实地操作，并将制作好的月饼送与他最想送的人品尝。

该环节主要突出家庭的一种温馨氛围，尤其是那些整日奔波
劳碌的业主，他们很难帮助家里做什么，以这种方式表达他
们的歉意，可以更深刻的让他们体会到操持一个家的不易。

2、现场征集有关中秋的诗词歌赋

由主持人向现场观众征集有关中秋的各种形式作品（例如：
歌曲、诗词等）送与他们想送的人，赠送形式既可以是现场
献歌，也可以当场挥毫泼墨，也可以吟诵给他们的亲人听
（看）。

该环节主要考虑在各种形式的有关中秋的作品中大多以中秋
寄情来抒发一种对家和亲人的思念之情，其目的是可以更加
强化家的感觉和氛围，体现以诗咏情、以词吟情、以歌颂情
的一种格调。

3、月饼的味道家的味道

由主持人邀请现场观众上台品尝月饼，月饼分为酸、甜、苦
及特殊月饼几种。吃到酸的观众需现场说出他（她）在家庭
生活中一件让他（她）感到心酸的事；吃到甜的观众需现场
说出他（她）在家庭生活中一件感到最为甜蜜的事；吃到苦
的观众需现场说出他（她）在家庭生活中一件（段）感到最
为痛苦的事（历程）；吃到特殊月饼的观众可当场获得开发
商现金或物质的奖励。

本环节主要是让参与者能够和与会者去分享他们生活当中的
各种滋味，进而达到共鸣！



4、词语置换

由主持人邀请现场观众上台朗读一篇文章，将文章中的“中
秋”置换成“”，将“”置换成“中秋”。无错误的参与者
将得到开发商的现金或物质奖励，读错者将受到一定的惩罚。

本环节以娱乐为主，同时起到宣传公司品牌形象的目的。

l“望月”酒会

酒会以推广和宣传为主，播放一些轻柔的背景音乐，同时设
置部分“望月”茶座，会场设置业务洽谈区、品茗区、月饼
制作演示区、餐饮区等。其中休闲娱乐区拟邀请木偶戏团、
小型民乐演奏等现场助兴作为酒会的一个亮点推出。

关于本次晚会节目的一些设想

晚会是以各种节目的形式来烘托中秋的节日气氛，同时为体
现开发商的形象，所以应体现出家庭生活的温馨、浪漫，而
此处的家庭应理解为广义的家庭，它既指每个人的小家，也
涵盖着名城这个大家庭，因此所有节目应围绕这个主题展开，
所有节目也应为这个主题服务。

晚会应包含演艺团体的节目、企业员工节目、互动节目及企
业领导致词或颁奖等几个部分。

演出团体的节目应以格调高雅的民族类节目为主，可以包括
一些民乐演奏、体现中秋节日气氛的民歌等，同时可以考虑
邀请一些专业的播音人员来现场吟诵一些反映中秋的诗词，
考虑到各年龄段业主的需求，可适当增加一些流行时尚的元
素，但该部分只能属于陪衬和渲染气氛，不应喧宾夺主。为
实现宣传品牌的.目的，拟采用模特现场走秀的形式来展示，
模特可以穿上印有集团开发的各个楼盘标识和形象的文化衫
进行现场展示，以达到的宣传效果。模特既可以邀请专业模



特，也可以考虑使用企业自己的员工来展示。

企业所出的节目应体现出企业的风采、员工的风貌，同时所
选节目应突出集团与业主是“一家人”和处处都是为业主考
虑的一种人文关怀。

企业领导致词或颁奖是体现本次活动目的的一个重要载体，
其作用是强化本次活动的意义和作用，同时也通过致词表达
人对所有业主和潜业主的祝福和感谢。

本次晚会的一个目的是希望现有业主介绍其周边亲戚或朋友
来购买，但如果去过份渲染这一目的势必会起到适得其反的
作用。我公司认为的办法是只在主持词中体现这一目的，然
后通过本次晚会的举办能让与会观众能切实感到该企业的独
到之处，只有让业主能深深感受到该企业和该楼盘的好，才
能真正触发他们的宣传意识，使这种宣传和介绍由一种被动
行为变成一种主动行为，将这一目的由宣传变为无形，也就是
“此处无声胜有声”，其效果才能达到。

房地产晚会策划案例篇七

20xx年9月22日（中秋节）18：00—21：00

名城中心广场

望月

主题释义：该主题将开发商与中秋有机地结合起来，同时渲
染出一种家的温馨氛围，暗喻进入就是回到了家。

1、为业主与开发商之间搭建近距离沟通的平台

2、树立开发商企业形象和进一步宣传楼盘



3、深度挖掘潜在消费群体

中秋晚会：600人

中秋酒会：400人

合计：1000人

“今晚回家吃饭吗？“

活动宣传语释义：中秋佳节作为中国一个传统节日，有道是：
“每逢佳节倍思亲”，佳节都是家人团聚的时候，故活动宣
传语以一种亲人的问询来触发本次活动，这句话也更能引起
大众的共鸣，同时也暗喻本次活动将为所有与会者以家的温
馨感觉。

（1）活动前的推广措施：

2、制作并随机赠送本次活动文化宣传衫若干；

3、制作“名城”字样的中秋印入场卷（造型可参考月饼造
型）；

以上活动的目的旨在达到强化活动宣传效果和彰显开发商人
性化的经营理念。

（2）中秋晚会

为达到更佳的宣传效果和更广泛的认知，本次活动拟将晚会
分为两部分：晚会部分和酒会部分，并通过一些活动和环节
将两部分有机地结合起来。

晚会内容：

晚会以突出家的氛围和格调为主，诠释中秋的内涵和底蕴，



弘扬中国传统文化，触发所有与会者的共鸣，并使其能以最
快和最自然的方式融入到本次晚会当中，使所有与会者真正
体会到家的温馨情怀。晚会进行当中由集团相关领导为地产
第1000位业主授予荣誉员工称号（注：具体数字可根据开发
商具体情况定，既可以是整数位，也可以是第815位、第918
位等与中秋有关联的数字位）。

现场互动环节：

1、现场制作月饼

由聘请的厨师现场演示月饼的制作工艺和流程，由互动业主
现场实地操作，并将制作好的月饼送与他最想送的人品尝。

该环节主要突出家庭的一种温馨氛围，尤其是那些整日奔波
劳碌的业主，他们很难帮助家里做什么，以这种方式表达他
们的歉意，可以更深刻的让他们体会到操持一个家的不易。

2、现场征集有关中秋的诗词歌赋

由主持人向现场观众征集有关中秋的各种形式作品（例如：
歌曲、诗词等）送与他们想送的人，赠送形式既可以是现场
献歌，也可以当场挥毫泼墨，也可以吟诵给他们的亲人听
（看）。

该环节主要考虑在各种形式的有关中秋的作品中大多以中秋
寄情来抒发一种对家和亲人的思念之情，其目的是可以更加
强化家的感觉和氛围，体现以诗咏情、以词吟情、以歌颂情
的一种格调。

3、月饼的味道家的味道

由主持人邀请现场观众上台品尝月饼，月饼分为酸、甜、苦
及特殊月饼几种。吃到酸的观众需现场说出他（她）在家庭



生活中一件让他（她）感到心酸的事；吃到甜的观众需现场
说出他（她）在家庭生活中一件感到最为甜蜜的事；吃到苦
的观众需现场说出他（她）在家庭生活中一件（段）感到最
为痛苦的事（历程）；吃到特殊月饼的观众可当场获得开发
商现金或物质的奖励。

本环节主要是让参与者能够和与会者去分享他们生活当中的
各种滋味，进而达到共鸣！

4、词语置换

由主持人邀请现场观众上台朗读一篇文章，将文章中的“中
秋”置换成“”，将“”置换成“中秋”。无错误的参与者
将得到开发商的现金或物质奖励，读错者将受到一定的惩罚。

本环节以娱乐为主，同时起到宣传公司品牌形象的目的。

（3）“望月”酒会

酒会以推广和宣传为主，播放一些轻柔的背景音乐，同时设
置部分“望月”茶座，会场设置业务洽谈区、品茗区、月饼
制作演示区、餐饮区等。其中休闲娱乐区拟邀请木偶戏团、
小型民乐演奏等现场助兴作为酒会的一个亮点推出。

（4）关于本次晚会节目的一些设想

晚会是以各种节目的形式来烘托中秋的节日气氛，同时为体
现开发商的形象，所以应体现出家庭生活的温馨、浪漫，而
此处的家庭应理解为广义的家庭，它既指每个人的小家，也
涵盖着名城这个大家庭，因此所有节目应围绕这个主题展开，
所有节目也应为这个主题服务。

晚会应包含演艺团体的节目、企业员工节目、互动节目及企
业领导致词或颁奖等几个部分。



演出团体的节目应以格调高雅的民族类节目为主，可以包括
一些民乐演奏、体现中秋节日气氛的`民歌等，同时可以考虑
邀请一些专业的播音人员来现场吟诵一些反映中秋的诗词，
考虑到各年龄段业主的需求，可适当增加一些流行时尚的元
素，但该部分只能属于陪衬和渲染气氛，不应喧宾夺主。为
实现宣传品牌的目的，拟采用模特现场走秀的形式来展示，
模特可以穿上印有集团开发的各个楼盘标识和形象的文化衫
进行现场展示，以达到最佳的宣传效果。模特既可以邀请专
业模特，也可以考虑使用企业自己的员工来展示。

企业所出的节目应体现出企业的风采、员工的风貌，同时所
选节目应突出集团与业主是“一家人”和处处都是为业主考
虑的一种人文关怀。

企业领导致词或颁奖是体现本次活动目的的一个重要载体，
其作用是强化本次活动的意义和作用，同时也通过致词表达
人对所有业主和潜业主的祝福和感谢。

本次晚会的一个目的是希望现有业主介绍其周边亲戚或朋友
来购买，但如果去过份渲染这一目的势必会起到适得其反的
作用。我公司认为最佳的办法是只在主持词中体现这一目的，
然后通过本次晚会的举办能让与会观众能切实感到该企业的
独到之处，只有让业主能深深感受到该企业和该楼盘的好，
才能真正触发他们的宣传意识，使这种宣传和介绍由一种被
动行为变成一种主动行为，将这一目的由宣传变为无形，也
就是“此处无声胜有声”，其效果才能达到最佳。

房地产晚会策划案例篇八

为了确保事情或工作安全顺利进行，常常需要预先准备方案，
方案可以对一个行动明确一个大概的方向。方案的格式和要
求是什么样的呢？以下是小编为大家收集的房地产中秋晚会
策划方案，欢迎大家分享。



20xx年9月xx日(中秋节)18：0021：00

xx名城中心广场

xx望月

主题释义：该主题将开发商与中秋有机地结合起来，同时渲
染出一种家的温馨氛围，暗喻进入xx就是回到了家。

1、为业主与开发商之间搭建近距离沟通的平台

2、树立开发商企业形象和进一步宣传楼盘

3、深度挖掘潜在消费群体

中秋晚会：600人

中秋酒会：400人

合计：1000人

“今晚回家吃饭吗?“

l活动前的推广措施：

2、制作并随机赠送本次活动文化宣传衫若干;

以上活动的目的旨在达到强化活动宣传效果和彰显开发商人
性化的经营理念。

l中秋晚会

为达到更佳的宣传效果和更广泛的认知，本次活动拟将晚会
分为两部分：晚会部分和酒会部分，并通过一些活动和环节



将两部分有机地结合起来。

1、现场制作月饼

由聘请的厨师现场演示月饼的制作工艺和流程，由互动业主
现场实地操作，并将制作好的月饼送与他最想送的人品尝。

该环节主要突出家庭的一种温馨氛围，尤其是那些整日奔波
劳碌的业主，他们很难帮助家里做什么，以这种方式表达他
们的歉意，可以更深刻的让他们体会到操持一个家的不易。

2、现场征集有关中秋的诗词歌赋

由主持人向现场观众征集有关中秋的各种形式作品(例如：歌
曲、诗词等)送与他们想送的人，赠送形式既可以是现场献歌，
也可以当场挥毫泼墨，也可以吟诵给他们的亲人听(看)。

该环节主要考虑在各种形式的有关中秋的作品中大多以中秋
寄情来抒发一种对家和亲人的思念之情，其目的是可以更加
强化家的感觉和氛围，体现以诗咏情、以词吟情、以歌颂情
的一种格调。

3、月饼的味道家的味道

由主持人邀请现场观众上台品尝月饼，月饼分为酸、甜、苦
及特殊月饼几种。吃到酸的观众需现场说出他(她)在家庭生
活中一件让他(她)感到心酸的事;吃到甜的观众需现场说出
他(她)在家庭生活中一件感到最为甜蜜的事;吃到苦的观众需
现场说出他(她)在家庭生活中一件(段)感到最为痛苦的事(历
程);吃到特殊月饼的观众可当场获得开发商现金或物质的奖
励。

本环节主要是让参与者能够和与会者去分享他们生活当中的
各种滋味，进而达到共鸣!



4、词语置换

本环节以娱乐为主，同时起到宣传公司品牌形象的目的。

l“xx望月”酒会

酒会以推广和宣传为主，播放一些轻柔的背景音乐，同时设
置部分“望月”茶座，会场设置业务洽谈区、品茗区、月饼
制作演示区、餐饮区等。其中休闲娱乐区拟邀请木偶戏团、
小型民乐演奏等现场助兴作为酒会的一个亮点推出。

关于本次晚会节目的一些设想

晚会是以各种节目的形式来烘托中秋的节日气氛，同时为体
现开发商的形象，所以应体现出家庭生活的温馨、浪漫，而
此处的家庭应理解为广义的家庭，它既指每个人的小家，也
涵盖着xx名城这个大家庭，因此所有节目应围绕这个主题展
开，所有节目也应为这个主题服务。


