
最新校园活动推广方案 校园推广活动策
划方案(汇总8篇)

广告策划需要制定合理的预算，并优化资源配置，确保广告
效果最大化。接下来我们将为大家分享一些婚礼策划的实用
技巧和经验，希望能给大家提供一些帮助。

校园活动推广方案篇一

1、此项作品尽量上交实物,如实在不能制作出实物,操作办法
跟上面选做第三点要点相同。

2、自由发挥项对作品不设置限制,完全由代表队进行创作。

注:1、小礼包中所有上交电子版作品分辨率均为150像素/英
寸,

2、小礼包中有规格控制的作品,都不能大于所定规格,望各代
表队控制好。

3、主办方关于小礼包制作的物资支持,如附录的物资表所示,
不提供其他物资或资金支持。

4、3号前(含3号)上交作品的,由赞助商进行打印;3号后上交
的作品,由于赞助商在制作时间、技术、成本问题上的考虑,
不协助打印,主办方出资协助打印的这部分队伍,队伍处扣80
参赛积分处理。如全部自行制作,所有作品自动归入实物制作
部分,队伍无需扣分。

校园活动推广方案篇二

1、于5月19日星期二晚上在商业街举行一个广告及代言人展
示晚会。当天场地布置则主要有垂直的天蓝色布条构成的天



幕,平面广告展示在商业街路口和b座门口校道,用地面射灯照
射,现场会有红地毯布置,商业街中心摆放一个小小的舞台,舞
台附近有一个投影屏幕。当晚则有广告展出与社团代言人亮
相作为活动的两大环节。代言人出场方式不限,可采用较为特
别的形式如:夹道欢迎代言人、抬轿子、代言人骑车进场等来
吸引观众。如果有视频广告,则代言人出场同时循环播放该社
团的视频广告。每个代言人出场时间控制在4分钟内。

2、各代表队请于5月17号下午6点前把代言人的出场方式的方
案以书面形式发到官方邮箱,并让队伍跟进人员进行查收,以
便晚会的安排。

校园活动推广方案篇三

(1)作品形式、内容自定,鼓励创新,可参考平面、多媒体广告、
巴士广告制作,办公用品设计如请柬、文件夹、备忘录、资料
袋等,服装服饰,公务礼品设计如雨伞、纪念章、礼品袋,社团
特色物品制作、规章制度管理办法制定,品牌活动的设计,塑
造精神领袖,简介、年历等出版物制作,取其多方面综合考虑。

(2)主办方对代表队的作品不予以任何的限制,只要代表队能
想得到都可以制作,全部为电子版,作品的数量不限。

校园活动推广方案篇四

(1)小礼包加分项:在社团小礼包比赛当中,只要代表队认为自
己的某项作品的某个方面是有足够创意的,别人是难以模仿的,
或者说队伍觉得自己的作品有哪方面优势是别人比不上的,无
论什么亮点都好,只要代表队认为值得加分,都可以上报上来,
主办方不予以任。

校园活动推广方案篇五

1、本环节通过5月19日晚宣布神秘虚拟社团,各团队在赛会宣



布虚拟社团后开始对该社团进行全面ci文化设计。此项中所
有作品皆设计为电子版,不需要任何实物。

2、请各代表队于6月1日下午6点前把电子版作品打包好,发送
到官方邮箱,主办方会把各队伍作品递交给大赛评审团审核作
品。

3、此项内容只由大赛评审团审核作品,对每套作品打出相应
分值,作为老师评分,最终分值累计入总成绩。

校园活动推广方案篇六

本次讲座一共分三个部分,整个讲座穿插在ci大赛之中。

1、第一部分:公关实战手册i―ci企业形象识别系统(4月28日)

2、第二部分:公关实战手册ii―ci企业推广

3、第三部分:公关实战手册iii―ci企业应用与公关实战

4、后两部分讲座具体时间地点另行通知。

(五)社团小礼包设计比赛

活动时间:4月24日―5月5日

校园活动推广方案篇七

校园推广活动的外部环境，主要包括其他品牌推广活动产生
的影响及目标群体对于推广活动的知晓程度和接受程度等。

校园推广活动自身的“内部环境”包括产品的特性、产品与
推广活动的契合点，推广活动的`针对性、创新性以及方案的
执行力等。



校园活动推广方案篇八

xxx是一个充满机遇与挑战的数字,华南师范大学南海学院正
面临一次重大转型。全院三十个社团都在努力寻找适合自己
的位置,希望以最好的形态,最大的魅力吸引大众。而转型需
要策略,改革需要理论核心。只有在扎实的理论基础之上,才
能在改革中有所成效,脱颖而出。如果把社团,乃至学院看作
一个企业,那么ci理论体系将是企业发展的秘笈。本次活动便
希望通过传播ci理论体系,以此作为指向标,使社团得到更好
的发展。


