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实践报告的写作，可以帮助我们归纳和总结实践过程中的关
键点，增进对实践经验的理解和把握。以下是小编为大家收
集的整改报告范文，仅供参考，希望能够对大家的整改工作
提供一些启示。

消费研究报告举行活动篇一

家庭耐用品的结构发生了明显的变化，传统的三大件“彩电、
冰箱、洗衣机”在数量增加的同时，档次升级更快。时尚、
新颖的产品吸引了更多的消费者。特别是近年来，许多城镇
居民住进了新房，居住条件得到很大的改善，促进了彩电、
冰箱等家电产品的更新换代。带有多功能、安全环保、数码
电子技术的新产品逐渐替代老产品，如液晶彩电、绿色环保
冰箱、全自动洗衣机等成为人们居家的新宠，消费档次不断
升级。年末，市每百户城镇居民家庭拥有彩电115.46台、洗
衣机94.6台、冰箱94.64台。

消费研究报告举行活动篇二

伴随着我国国民经济的快速发展，人民的物质文化和生活水
平的不断提高，其消费结构、消费倾向发生了巨大的变化，
而我们当代大学生作为一个特殊而又庞大的消费群体，也在
发生着巨大的变化。

我们在查阅资料的过程中发现，专家们的研究主要是针对大
学生在消费方面存在的一些较严重的问题，旨在指出大学生
在消费方面的问题，但我们也发现，专家的研究不是特别的
细致，他们的研究是针对整个大学生群体，没有对性别，年
级进行细致的划分。



我们自身也是处于大学生这一群体，作为学生自己，调查起
来会比较方便。从我们身边的人入手，不仅可以轻易地使用
问卷调查的方法，也可以通过访谈的方法，对大学生消费的
各个方面进行深入了解，而且对他们消费的途径进行具体的
界定。

随着时代的发展，人们的生活水平不断的提高，消费方式更
加趋于多元化，专家们的研究是对一段时间内大学生消费方
面问题的研究，而现在我们大学生中间已经出现了一些新型
的消费方式，我们想就这些刚出现的新型的消费方式进行研
究。而且，在我们的身边，人们普遍会有这样的一种观念：
把钱花在买书上就是好的，反之，如果去上网就不是一个好
的消费行为。可是我们并不这样认为，因为书有很多的种类，
并不一定所有的书都是好的，有利于我们身心健康发展的，
而上网也不一定就不好，在网上查阅资料、学习也是一种很
正常的消费。

我们也发现，其实男、女生，不同年级的学生的消费观念、
方式也是不一样的，我们想从这些方面对大学生的消费状况
进行一个更深入的调查研究，另外，在我们的学校中，对于
消费方面的问题学校很少进行干涉，使得这一方面的问题愈
演愈烈。

消费研究报告举行活动篇三

大学生消费直接影响着家庭。作为一个纯消费者，均匀每一
年约一万元的用度对一个家庭来讲，可谓是重中之重了。就
拿普通家庭三口人来讲，满足一个大学生一年的消费将花往
家庭收进的大部份，特别对农村的家庭而言，愈甚。固然由
于经济的发展，农村和城市居民的收进都得到了相应的进步，
生活水平得到改善，家庭用于大学生消费的比重普遍降落，
但降落缓慢且比重之大已是某些家庭所难以承受的。一个大
学生的消费占到城市家庭收进的45%左右，特别是农村，可占
到80%~90%。无疑，目前大学生的消费已给学生及其家庭造成



了很大的经济压力，特别一些贫困家庭，在调查中我发现，
三高校各有20%的同学需要通过申请助学贷款来完成大学四年
的学业，他们连自己的生活都难以保证，更不用说这近万元
的用度了。由于山东省经济算中等发达，其居民收进水平比
大学生家庭的收进水平还要低一些。所以实际比重可能比这
个数目还要偏高一些，影响可谓深远。

大学生的消费特点和消费行为决定了大学生消费的影响不只
局限于家庭，市场上的很多消费都与大学生息息相干，大学
生消费已直接影响着整个消费市场和国民经济。目前，大学
生消费市场已构成，这是高等教育发展的结果，也是社会主
义市场经济发展的必要。它已成为我国社会主义市场经济的
一个有机组成部份，随着社会的发展，高等教育的普及，它
将会发挥更大的作用。

消费研究报告举行活动篇四

随着城镇居民生活节奏的加快，交通工具日渐向现代化、多
样化方向发展。电动车以其方便快捷、价格适中、绿色环保
等优点，日渐成为城镇居民主要的代步工具，越来越受到百
姓的青睐。一些富裕市民拥有汽车也从梦想变为了现实。资
料显示：年末，城镇居民家庭百户拥有助力车34.21辆，家用
汽车也从少到多，年末达到16.3辆，比20xx年增长90.9%，市
民在“行”的消费上又迈上了新台阶。

消费研究报告举行活动篇五

结合前文中的讨论提出以下命题：

命题1：在中国本土消费情境中，企业可通过品牌故事向消费
者传递品牌个性。

命题2：叙事可影响消费者信任。



命题2.1：叙事可通过向消费者传递能力表现，影响消费者信
任。

命题2.2：叙事可通过向消费者传递诚实善良，影响消费者信
任。

本文沿用能力表现和诚实善良作为消费者品牌信任的两个维
度，采用结构主义叙事学的分析方法，根据格氏归纳出的六个
“行动元”：发者-受者、主体-客体、助者-对手，从品牌故
事的六个要素入手，运用基于“符号矩形”的结构主义叙事
学进行分析。

图1符号矩形

消费研究报告举行活动篇六

大学生消费不单单关系到自己、学校，而且还是关系到整个
社会的题目。现从个人、学校、社会三方面对大学生消费提
出几点建议。的指导目的。

(一)对社会而言，要积极开辟大学生消费市场，从产品的种
类、价格、服务多方面满足不同经济条件大学生的需求，同
时要规范市场秩序，为大学生确立一个公正的市场环境让其
消费。不管从哪方面讲,大学生的消费市场已不再是可有可无
的了，它已严重影响着高校四周地区经济的发展。

(三)对大学生来讲还应加强公道储蓄的观念。诺贝尔经济学
奖得主罗伯特清崎曾说过：理财与你挣了多少钱没关系，它
是测算你能留住多少钱和能让这些钱为你工作多久的能力。
在调查时，当问及对理财的熟悉时，很多同学表示陌生。当
问及一学期结束后经济情况如什么时候，大部份同学都安然
承认自己的消费已超越计划范围，乃至有些同学还需要向他
人借回家的路费，略有剩余的同学也想着如何把剩余的钱花
完，只有极个别同学有储蓄的意识。



(四)对大学生而言，要建立自己公道的消费观念，要理智地
对待自己的消费。作为一个纯消费者，大学生经济来源大多
靠家庭，所以自己的消费要斟酌到家庭的经济状态，父母的
承受能力，还要有自制能力，不能盲目地堕入感性消费的误
区。如今有的学生消费上大手大脚，还有沉迷于盲目消费中，
比如最近很多大学生沉迷于网络游戏，这将大大增加自己的
消费负担，更重要的是大学生也会在盲目的消费中迷失自己，
以致影响到自己的学业。另外，大学生也要具有消费者的维
权意识，进进大学，已开始渐渐地融进社会，社会中欺骗消
费者的各种不法行为屡禁不止，面对纷纷复杂的社会，大学
生要学会维护自己的正当权利。

消费研究报告举行活动篇七

企业品牌形象是存在于消费者心智中的图像和概念的群集，
是消费者对某一品牌的总体质量感受或在品质上的整体印象。
品牌个性是一个品牌的外在面貌，它的特性几乎和人的特质
一样（upshsw，1995）。品牌个性可以反应出人们对品牌的感
受（keler，1998）。本文研究本土品牌的品牌个性，结合中国
的文化背景，通过对同仁堂品牌故事进行分析，表现
其“仁”的品牌个性。

消费研究报告举行活动篇八

消费者是市场经济活动的中心，人类的财富是由消费者来创
造的，因此对消费者研究的深入细致对搞好市场营销有着重
要的意义。

1）有利于更好的满足消费者需求

2）有利于加强市场营销活动的针对性

3）有利于企业做出正确的决策，提高企业管理水平



消费者其实不是上帝，消费者也是人，而我们知道人都是有
欲望的，而我们说的消费者需求其实就是指消费者对市场上
产品或者服务的占有欲望，而这欲望是为了满足消费者对某
种生活的向往跟追求。而这种消费需求只有当欲望跟消费者
的货币支付能力相结合是才能变成现实的需求，否则就只能
是空想。因此我们就可以理解为：随着购买力产生的欲望叫
做有效的需求。

提醒企业有效需求可以分为潜在需求和显现需求

在一定程度下上诉说的两种消费需求可以相互转化

1）价格下降或者价格上涨

2）产品的结构和质量的变化

3）促销手段

1）市场上能否买的到合乎心意的商品

2）市场上商品价格是否合理

3）商品购买是否便捷

4）市场服务是否完善

提醒企业可以在商品的试用价值、价格、销售地点、供货时
间、售后服务等方面完善自己来满足消费者的需求。

我国消费需求的发展趋势表现为

1）吃、穿的基本生活用品需求占主导地位

2）围绕住房条件产生的需求，在较长事件内持续增长



3）消费者追求正在高档时尚、物美价廉趋势发展

4）消费需求在文化、教育、娱乐方面的需求愈发迫切


