
设计方案手绘图 实用设计方案集锦(大
全18篇)

广告策划的成功与否，除了创意和传播方式的巧妙运用，还
需要进行有效的监测和评估，不断优化和改进广告效果。整
改措施是指在发现问题后，通过采取一系列针对性的措施来
解决问题，取得改进的目的。面对问题，我们需要及时采取
整改措施，以确保工作的顺利进行。针对问题的整改措施应
该具有明确的目标和措施，以解决问题的根本原因。在制定
整改措施时，需要充分借鉴先进经验和成功案例，以提高整
改的效果和效率。以下是小编为大家收集的整改措施范例，
仅供参考，希望对大家有所帮助。

设计方案手绘图篇一

近阶段我们小二班开展了“动物的花花衣”的主题活动，进
行了“黑白皮毛的动物”、“找朋友”等一系列活动。在介绍
“黑白皮毛的动物”――熊猫时，小朋友们纷纷表示自己知
道很多动物，也十分喜欢小动物，并且收集了很多动物的图
片、图书、玩具等。于是，我就抓住幼儿的兴趣点，设计
了“我喜欢的小动物”这个活动。主要是让幼儿在收集探索
小动物的基础上，愿意与大家一起交流分享自己知道的知识。
小班的幼儿以自我为中心，缺乏与同伴交流的意识。因此，
第一个环节我让幼儿自由结伴交流，然后再集体交流分享。
帮助幼儿在与同伴互相交流、提问中获得积极愉快地情感体
验。

设计方案手绘图篇二

教师指导语：今天我们感受了父母对子女的崇高爱心，更学
到了一种描写人物心理的方法――神态法。事实上，我们还
可以通过动作、语言等方式来间接表现。下面就请同学们自
由选择屏幕上的一个心情词语“遗憾”、“着急”、“激



动”、“痛苦”“犹豫”进行一段动作或神态描写来表现这
一心理，并上传到教师博客上交流。

１、学生练笔

２、讨论交流

设计方案手绘图篇三

1．整体创意部分应围绕着体验关键词：安全，节能，经济，
环保，亲和度来进行，并针对劣势格外要加强健康的感觉。

2．经过系列的分析可以正确引起大量旧有受众的再次购买欲
望，并能吸引部分新受众的创意思路应当是以节能、环保为
主基色，融合时尚的表现手法并嵌入趣味点。

3．突出节能，配以情节，整合时尚化艺术处理。作品化的广
告直接带来的效果是刺激购买的生理反射。因此整个广告框
架到此完善。

从长远战略看：大学生在未来5~10年内40%以上会成为国产中
高档轿车用户，这是一个巨大的潜在消费市场。并且大学生
毕业后分散到各行各业，通过他们能够带动和影响部分社会
消费者，从而将市场拓向全社会。

设计方案手绘图篇四

古时候，有一个人叫吴刚，他找了一个师傅学习做神仙。可
是他没有听师傅的话，用学来的本领害了人，师傅一生气，
一口气把它吹到月亮上去了。吴刚在月亮上感到非常寂寞，
就请师傅放他回来，师傅说，月亮上有一棵桂花树，只要你
能把月亮上的桂花树砍倒了，我就放你回来。吴刚在月亮上
真的找到了一棵桂花树，一看，树有五六百丈高，他抡起斧
头使劲地砍，可是斧头刚一拔起来，桂花树上被砍的口子又



合拢，他怎么也砍不断这棵树。但是，为了能够回到人间，
吴刚还是不停地砍着。

设计方案手绘图篇五

1、以幼儿为活动主体，发挥幼儿的积极主动性，让他们参与
到活动的组织与实施。

2、通过活动让幼儿明白每一粒粮食都是农民和工人辛勤劳动
的结晶，懂得“一粥一饭来之不易”，从小培养他们的“惜
粮爱粮”的好品质。

3、以绘画、语言、唱歌等形式宣传爱粮惜粮。

设计方案手绘图篇六

组长：

副组长：

希望各专业科及团委学生会以此次活动为契机，结合实际行
动，积极开展活动，增强专业科、班级的凝聚力，使我校的
校园环境，同学们的综合素质真正的提高。让健康与我们相
随，让安全与我们相伴，让文明与我们相拥，让绿色带给我
们希望。

主办单位：xxxx

协办单位：xxxx

二零xx年六月八日



设计方案手绘图篇七

比尔盖茨经常说：“人可以不伟大，但不可以没有责任
心。”现代社会并不缺少有能力的人，但每个企业真正需要
的则是既有能力又富有责任感的人才。“责任”是最基本的
职业精神和商业精神，它可以让一个人在所有的员工中脱颖
而出。责任胜于能力，没有做不好的工作，只有不负责任的
人。责任承载着能力，一个充满责任感的人才有机会充分展
现自己的能力。

设计方案手绘图篇八

操作方法：将小口瓶子装满水，盖好，然后把它装入木板船
上的固定位置，要求瓶口朝后。把自制船放入水盆中后，拔
掉瓶盖，船就前进了。

引导发现：鼓励幼儿反复实验，重点观察船运动的方向和水
流方向，找出船是靠什么力量前进的。

幼儿讨论：船是靠什么力量前进的?生活中还能见到哪些物体
是靠反作用运动的。

设计方案手绘图篇九

（设计说明：建构主义认为，任何一种他人对文本的阅读都
会带入阅读者本人的主观感受，从而影响学生个体对文本的
自我解读。）

２、用一句简明的话概括本文的内容。

（描写了在一艘轮船上发生的至亲至爱的故事，优越的条件，
割不断穷父母对子女的情素，他们三次换送自己孩子，最终
决定一个也不送）



4、分析本篇小说的三要素

学生交流：

人物：穷父母、四个孩子、贵妇人和她的女佣；

环境：航行在海上的轮船；

情节：开端，贵妇人想要领养穷人的一个孩子；

发展，穷父母三次换送子女给贵妇人；

高潮，穷父母要回自己的女儿；

结局，穷人一家六口又团员团聚了。

３、你认为本文故事围绕穷父母送不送孩子情节有何特点？
作用怎样？

学生交流：

情节特点：一波三折，跌宕起伏；

作用：增加文章的可读性，引人入胜；更突出了曲目穷父母
内心的矛盾和对子女的爱。

4、讨论阅读本文时在语速、感情方面应该注意些什么？

学生交流并范读。

教师指点：语速舒缓，语带无奈、哀怨，读出浓浓的爱心、
淡淡的哀愁。

5、换位思考，假如你是作品中的父母，你认为该不该送走孩
子？



学生思考后，交流。

设计方案手绘图篇十

1.肥皂泡表面的“彩虹”。

??为幼儿提供足够的肥皂水及吹泡工具，让他们尽情地吹泡
泡，观察阳光下泡泡的样子。

??仔细观察太阳照射在肥皂泡表面出现的“彩虹”。

??引导幼儿变换角度看泡泡，说说它的颜色有什么变化。你
看到了哪些颜色?请你用彩笔将这些色彩一一记录在纸上。

2.其他物体上的“彩虹”。

??引导幼儿回忆生活经验，说说哪些东西上也能看到“彩
虹”。

??提供cd盘、贝壳内部、孔雀羽毛、矿石等，引导幼儿设法
看到“彩虹”。如小心地调整cd盘的角度，可看到许多“彩
虹”图样。

??引导幼儿发现肥皂泡、cd盘等物体的表面，随着我们观察角
度的变化，可以看到五彩缤纷的颜色。

设计方案手绘图篇十一

当前出现了自主品牌向上竞争的趋势，但也应该冷静地看待
这一现象，毕竟当前自主品牌的优势在低端领域，如果守不
好这块阵地贸然选择出击，很容易腹背受敌，失去发展的大
好机会。因此，对于当前中国汽车自主品牌来说，始终不变
的法则就是加快核心技术研发，打造自主创新体系，全方位
提升自己的实力，实现低价但不低质。同时，还要加快在经



营服务等方面提升品牌美誉度，增加与合资品牌竞争的砝码。

设计方案手绘图篇十二

设计思路：在一次自由活动中，有几个小朋友在,你一句，我
一句的说特别高兴，我仔细听了一下，原来她们在说广告，
过了一会又有许多小朋友加入其中，有的还边说边演，兴趣
十分浓厚。电视广告以其声、像、色兼备，听、视、读并举，
生动、活泼的特点一直吸引着孩子们，孩子们喜欢看广告，
说广告，几乎所有的孩子都能说上几句那上口、简短、生动
的广告语，孩子们对电视广告产生了浓厚的兴趣。因此，教
师根据幼儿的兴趣爱好及认知发展水平，选择?有趣的广告?
这一为幼儿所喜爱、又具有时代气息的教育内容为语言教育
的切入口，使幼儿真正成为活动的主人。

设计方案手绘图篇十三

依据本节教材内容和教学目标，采取以下的教学流程：问题
导入自主探究交流合作归纳小结练习反馈。通过讲授和学生
操作计算机，以讨论、谈话组织整个教学过程。

让学生自己通过网页浏览，自主、主动地参与探究，可以懂
得知识是怎样从对资料的解释中产生的，可以把学生引向一
个涉及到方法论且充满了探究精神的研究过程，从而有助于
学生理解科学的本质和科学探究的一般方法。

设计方案手绘图篇十四

我班一名幼儿搬了新家。他将在家中绘制的一幅题为“我的
家”的画带到班上向大家介绍：“这是我的房间，这儿是床，
这儿是玩具柜，这是厨房……”“我也有自己的房间，不过
我的玩具柜是黄色的。”“我的玩具不是放在这儿，而是放
在客厅里。”大家边说边画，情绪高涨。就这样，“平面
图”活动由此生成。



设计方案手绘图篇十五

传统的幼儿园舞蹈表演，往往用了干巴巴地喊一二三四，反
复机械地练习基本动作或基本动作或基本动作组合，然后再
一部分一部分地学习舞蹈的基本结构，最后再将全部的舞蹈
动作连贯起来配上音乐伴奏进行表演。这样，在能够完整连
贯地表演之前，幼儿往往会不断地陷入厌烦、苦恼与疲惫的
困境之中，而教师也往往很快地感到自己的身心疲惫，从而
热情下降。

我在对农村幼儿音乐律动活动能力的培养中，根据幼儿园年
龄特征，有目的地选择乐曲，让乐曲唤起幼儿情绪或肌体的
反应，肯定他们的正确反应，并对较迟缓的孩子加以适当的
鼓励，带动他们与音乐与同伴交流欣赏。让幼儿在活动中表
现出自信心、独立性、熟练性和合作感，同时，允许在尝试
状态和探索中发生的创造性的错误。

设计方案手绘图篇十六

1、集体教学活动：

1)、社会活动：了解“世界粮食日”的由来。

2)、语言活动《大公鸡和漏嘴巴》

3)、画画唱唱：《古诗：悯农》

2、主题画：爱粮惜粮

用图画形式表达自己对爱惜粮食的理解。如节约粮食、农民
伯伯种田的辛苦。

3、家园配合：



借10月16日“世界粮食日”节日之机，为培养孩子们惜粮爱
粮的好品质，将评选”爱惜粮食的好孩子“。家园配合如下：

1)、请以”幼儿用餐情况记录表“的形式记录孩子用餐情况。

2)、再以书信的形式夸夸孩子在家”惜粮爱粮“和”用餐好
习惯“等方面的进步。

3)、家长志愿者活动：《香甜的爆米花》

另，如果孩子在家吃饭方面拖拉、挑食或还需大人喂饭等，
家长正好可以借着机会促进一下，反馈表可以继续使用。

4、“小小爱粮宣传员”，将孩子的作品制作成宣传海报。

通过开展“世界粮食日”活动，孩子们认识到粮食的重要与
宝贵提高了节粮意识，一日生活中，时时注意自己的行为，
争取不掉一粒米饭不剩一口菜，真正做到从身边小事做起。

设计方案手绘图篇十七

消费者本身购买决策中发生复杂的心理活动，这种复杂的心
理活动支配着消费者的行为，美国学者阿莎尔将消费者购买
行为分为四种，即协调型，复杂型，习惯型，随意型。汽车
本身就属于价格昂贵，风险性高的商品，消费者在购买时往
往会格外谨慎，并且会注意其他品牌或与其他商品之间的关
系，这就是复杂型购买行为；当品牌这件差异很小但该类产
品价格比较高或风险比较高时，消费者也会持谨慎态度，这
是协调型购买行为；很多产品的购买是在消费者低度介入，
并且购买的品牌与其他无多大差异时，广告和促销都是转移
消费者的有效途径，这就是习惯型购买行为；消费者改变购
买并非对产品不满，只是市场有大量的购买选择这是随意型
购买行为。



设计方案手绘图篇十八

为认真贯彻落实省市政府实施“蓝天碧水工程”的部署要求，
推进我县“蓝天碧水工程”顺利实施，打好打胜城区环境污
染综合整治攻坚战，依据环境保护法律法规政策，结合我县
城市环境综合整治定量考核要求，制定本实施方案。


