
最新双十一总结与建议(实用8篇)
军训总结可以帮助我们回顾军训的收获和不足，为未来的成
长提供有益的参考。以下是小编为大家收集的考试总结范文，
希望能给大家提供一些参考。

双十一总结与建议篇一

20xx年11月11日晚20xx年河北大学工商学院日子剧团如期举
办一年一度的光棍节晚会，晚会在a5一阶隆重开幕，列席本
次晚会的有学校领导老师有河北大学工商学院团委副书记李
卫森老师，河北大学工商学院管理学部团委书记胡夕坤老师，
同时到场的还有本次晚会的赞助商，保定市避风塘ktv的老总
以及小嘴煲煲饭店的经理。

这次晚会是个团结的大会，是次胜利的大会，所有老师，同
学，家属，保安，保洁，楼管等等都对这次晚会做出了很高
的评价，我们对此深感荣幸，不过我们在收获胜利的同时也
要针对其中存在的问题不断改进不断提高。

晚会开始之前的两个小时里我们就已经开始布置会场了，虽
然需要准备的道具，舞台是比较复杂的，而我们的现实的条
件又是相当恶劣，我们只好发挥我们剧团人多的优势，面对
成堆的舞台板子，看着压迫着地面的音箱，脚下踩着不计其
数的道具，我们曾经胆怯了，但是呼亚飞总指挥的惊天霹雳，
如雷灌耳的一声："搬！"给我们大一的学弟们灌注了莫大的
信心，果然会场在1个小时内就布置好了，这在许多外国人看
来是不可能的，他们认为中国人不可能在没有现实条件下，
在一小时内把会场布置好的。但是我们做到了，我们代表了
中国人的优秀作风，我们有力回击了帝国主义与反动派的攻
击，我们为我们是中国人是日子人赶到骄傲！

在看着已经布置好的会场我们心满意足地笑着，但是我们回



头看下观众席时，我们惊呆了。晚会是晚七点开始，布置好
会场不过5点多，但是已经有一多半的观众进入会场了，这一
情况令我们第一次办光棍节的同志们措手不及，这一关键时
刻大三的学长们挺身而出，针对晚会临开始时的会场观众安
排以及灯光音效控制等突出问题作了指导，并以迅雷不及掩
耳之势稳定了到场观众，当机立断，关门放狗，稳定人心。
开场前的稳定为我们晚会的顺利进行作了良好的铺垫。

我们期盼已久的晚会终于开始了。开场是由三部分组成，第
一部分是由幻灯片来播放我们剧团创始人尉迟琳嘉上次回保
定所留下的录像，他在录像里留下对我们的希冀，对日子未
来的展望，第二部分是一个小型的开场剧幽默夸张的演绎把
晚会的气氛一下烘托了起来。古装与现代结合也突出了我们
日子的风格。第三部分是大二的女同志们精心编排的劲舞，
虽然在排练过程中舞蹈几经波折，但是他们还是把舞蹈的难
关攻克下来，舞蹈的动感使舞台丰满了许多。

主持人幽默的开场，反串小品的经典演绎，游戏的欢快气氛，
很快把晚会的气氛推向了顶点，掌声，笑声，口哨声，叫好
声，此起彼伏，不绝如缕。整个楼都好像大了一圈。

在这里我要重点提一下大一的小品剧，他们是9月底加入剧团
的，他们剧组的成员以及其他的大一的同学都渐渐融入了剧
团的大家庭里，大家做的都不错，不过他们做的更好一些，
在小品中他们为大家激情献上了一个古装现代爱情轻喜剧，
为大一的所有同志们做出了榜样，再次我代表大二的日子剧
团所有成员对大一参加光棍节并在苦力工作岗位上奋战5个小
时的同学表示敬佩，并希望你们坚持下去，同时对那些还没
有融入大家的孩子们，我们还在向你们敞开心扉，来吧，来
吧，英雄们，日子需要你们！

到最后晚会气氛跌宕起伏，原因是几个重要任务的登场，他
们就是已经到大4的学哥们为我们激情上演变态街舞，变态街
舞是日子剧团经久不衰的保留节目，是一代一代传承下来的，



我们对它的理解在看过大四学长们跳过后又加深了理解。

随着晚会结束的一刹那，有种想哭得感觉，但是忙啊忙啊的
忙忘了，也就忙过了。日子人对光棍节有着特殊的感情，一
种说不出来的依赖，重视，爱恨情仇，都没有办法理解，好
了，我们明年再见吧。

双十一总结与建议篇二

（一）pc端。

（一）产品方面：

1、产品杂乱不成体系，配套性差，基本信息不准确，导致连
带销售效果不好，客户选择难度大，客单价较低。

2、产品库存信息不准确，库存数据更新不及时，导致活动内
容频繁变更。

3、产品价格混乱，导致双11促销价格与日常促销价格有冲突，
客户有疑问，影响客户信任度及客服工作难度。

4、产品价格体系不完善，成本价、日常促销价、双11大促价
没有相应的标准和数据存档，没有核算标准。

（二）运营推广方面：

前期活动产品变动较大，导致活动内容不稳定，变更频繁，
客户疑问较多。

双十一总结与建议篇三

双11是电商的'狂欢，是突破销售保持强势的战场。每一家店
铺，每一个品牌都有自己的目的去参与双11的推广，比如多



引进新客户，激活老客户，清理库存，传播品牌等。这些都
没有错，但都有一个共同点，那就是出成绩。

除了性能，还有两点。首先是团队和能力的压力测试。通过
双11的大推广，促进各方面的准备和规划，提高执行力，可
以锻炼和测试团队的运营能力和抗压能力。二是创建爆炸模
型。很多店铺都知道，新产品上架的时候收集是很划算的，
可以帮助新产品快速启动，爆发。但是很多店铺都忽略了在
双11大浦制造爆款。如何利用好双11的流量做好宝贝布局和
策略，这需要大家好好学习。

大推广之前分为蓄水期和预热期。在扣押期间，尽可能多的
新老客户应该知道你的活动和宝宝信息。要做好三个方面的
工作：提前通知、公告、公示。热身期间，让更多的顾客把
自己知道的东西加入购物车或者收藏夹。

做好赛马是关键，可以让你的活动一开始就成为重中之重的
店铺或者品牌，否则来之不易的场地资源会慢慢消失。想做
好赛马，需要拉动客户的消费力，利益最大化。告诉客户你
的大好处是什么，比如：吃饱了送，红包，折扣、免税等。
利益最大的独占者，你有什么，别人就有什么，所以没有优
势。

大推广后要注意几个点，页面恢复，返场准备，数据盘点。

很多店主不知道自己的双11推广目标是什么，也不知道怎么
做。边肖推荐了两种计算目标的方法。第一种是以价值为中
心的算法，根据双11中促销前的品牌或店铺数据和历史数据
计算出你关注的人数，然后这些关注的人能产生多少价值，
进而得出目标销售额。这种方法更适合一些大品牌的标准产
品。目标增长率算法适用于非标准产品，历史销售额乘以增
长率和目标增长率得到的结果就是目标销售额。

以上四点是双十一营销活动的经验。所有店铺，尤其是新手



店铺，在申请双11推广前，一定要充分了解双11，才能在
双11推广中取得理想的效果。

双十一总结与建议篇四

今年的双十一活动取得圆满成功，398元u盘130单，580元书
籍加680元闪电光碟60套，营业额超10万!有必要总结一下。

1：文案和图片的重要性，产品本身是物超所值10倍以上的!

2：产品选择最好是单品，推成爆款!不能超过3个，多了客户
无法选择!

3：产品的塑造和不停的轮番播报可以不断提醒顾客!紧迫性
和稀缺性会刺激客户尽快下决定购买，卖完就停止销售，让
客户买了觉得确实是赚到了!

4：平时积累粉丝，适时引爆!注重后端二次开发!

5：团队统一思想，步调一致，群发语音，图片。

6：扩大战果，争取下一步的更大成功!买光碟是一种学习，
多总结多分享更是一种学习!闷骚无法影响别人!

双十一总结与建议篇五

11月11日，是世纪光棍节。11日晚，由系学生会办公室与劳
卫部共同举办的光棍节单身派对在温馨快乐的气氛中落下帷
幕。不容置疑，这次单身派对举办的'非常成功，已经超出了
预期效果，这都要归功于部长与干事的大力宣传和辛勤劳动!

此次活动的成效：

1、对参加此次活动的部门成员的能力都有较大提升，锻炼了



团体协作精神与组织能力。在事前准备道具和事后后勤工作
都都做得很好。同学们普遍反映良好。

2、两位主持相当能调动现场气氛，虽然晚上的气温较冷，但
同学们的热情在调动下都非常高涨，活动场面相当壮观，高
潮一潮盖过一潮。

3、此次活动虽然是系部活动，但吸引来了很多兄弟系的同学
们参加，正是因为有他们的参加，使这次活动的规模得到空
前的强大。

4、当然，单身派对当来是用来成就情侣的，在活动中使男女
生互相熟悉认识，为他们将来的甜蜜打下基础!

在成功的同时，我们也反省思考了我们的不足

1、活动地点临时更改，使参加活动的同学没有找到场地。

2、场面有点混乱，活动虽然经过具体分工，详实安排，但在
实际过程中由于人数过多，场面有点混乱，而且有些同学的
号码拿了不参加，是配对的很少。

3、在节目时间控制上面没把握好，活动尾声的时候，人渐渐
散去，观众越来越少。

4、在活动道具方面，借的灯光都是坏的，只能用电灯和台灯。

总的来说，单身派对开的相当成功。虽然在细节方面有所欠
缺，但这些错误在下次活动中都是可以避免的。最后，希望
部门的活动越搞越好!

双十一总结与建议篇六

收到一条短信：传说中的光棍节终于来临了，一人吃饱全家



不饿，一人开心全家快乐就是咱最大的优势！...这么重大的
节日，做个总结吧！

前一段时间孜孜不倦的在一个交友网上注册，很是期望从上
面钓一个金龟婿出来。刚开始一切似乎颇顺利，应征者众。
大受鼓舞，大有要好好挑挑拣拣才好的倨傲姿态。

有一个人，似乎很容易的就被我的2个鸿运大包给收买了。我
也真很陶醉的想要一直供给这包子。可是，后来不知道真的、
假的，他让我去看一本书，叫做《冰是睡着的水》。让我看
看再好好想想与他的关系。

我去看了。按照说法，他似乎应该被定义成为隐蔽战线的同
志。

我摇了摇很晕的脑袋，不知道是不是应该像电影、电视上描
写的一样，对天长号一声：“为什么，为什么要这样对
我？”晃完脑袋之后，我不知道该怎么跟这个人说话了。我
不知道，一些我想不通的东西是否可以被称为漏洞。呃~真麻
烦！我不知道我这个时候应不应该用用我的推理和猜测弄清
楚这到底是一位隐蔽战线的同志呢，或者只是我风花雪月的
故事看多后的臆想！哦，不知道了。总之，后来我们就有一
搭没一搭的聊，最后断线...

还有一个人，呃~这个人至少人让我在脑子里突然想到了“结
婚”两个字。“结婚”这个词，我一直以为它距离我还很远、
很远。可因为一个人，突然这两个字就开始让自己有了一些
准备和期待。故事的大致情节呢，可以用一句诗来概
括：“落花有意流水无情”。这是比较唯美的一种说法，有
比较逊的一种说法就是--我被人涮了。

很难过的和高开始交流失恋心得。两人做无奈、很想不通状
嗟叹：好女人没人欣赏。同时我们开始对感情有所迷惑。为
什么往往总是在我们认为开始渐入佳境的时候，当我们把感



情准备郑重其事当作爱情来经营的时候，与我们对坐的那个
人却突然溜走了，把我们孤零零的留在那里，有烛光，有鲜
花，有小提琴手演奏者音乐，有月光，有阳台...可只有一个
人面对这一切，尴尬不已...

双十一总结与建议篇七

昨天是11月11日，青年朋友们常提及的“光棍节”。我们院
学生会为了庆祝这个节日，在幕后做了很多的工作，比如：
到旅游系系、机械系系等各个不同的系别收集电话号码，把
电话号码分成两类，一类是男生的电话号码，一类是女生的
电话号码。为了体现活动的特色，我们还采取了两种方式，
一种是把两类不同性别的电话号码分别装入不同的箱子里，
另一种是把女生的电话号码装到粉色的气球里，把男生的电
话号码装到蓝色的气球里。

努力的成果终于派上用场了，昨天青年自愿者被分配到食堂、
校门口、宿舍门口不同的区域，带领成员参加游戏，气氛也
很活跃，接着男生纷纷上前来抽取号码。最后女生的号码都
几乎被抽完了，而男生的号码却省了很多。我想或许是女生
太害羞的缘故吧！但是幸福掌握在自己手中，女生也应该尽
力争取哦。那么希望被抽中的`同学能够摆脱光棍节哦！

这次活动中，每位成员很积极，活跃。并带动活动的气氛，
希望以后能再接再厉。

双十一总结与建议篇八

本次活在时间从xxxx年xx月xx日到xxxx年x月x日，共x天活动
时间，总销售额xxxxx元，环比增长率xx%，除去节日期
间xx%的自然增长，实际增长率也达到了28%，超过了活动
前5%预计增长目标。

活动时间安排紧紧扣住元旦假期情况，同样在30日至1日之间



也出现了连续三日平均营业额xxxx元，并将这种形式延续到1
月2日。

从礼品发放情况来看，单比消费额有所提升，但消费额集中。

礼品发放数量比实际估计数量减少30%。

在9日活动内销售联通手机体验卡41张。与联通公司合作活动
看，这种新型营销模式给消费者带来一些新意，尤其是联通
公司在各主管营业厅悬挂“中国联通红楼百货强强联合购物
送手机体验卡”和印刷的500份宣传单页，“缤纷节日红楼百
货中国联通强强联合购物得联通体验卡”不但给我们的活动
进行了宣传，同时“强强联合”也让消费者感受到了实惠。

从以上情况来看

1、媒体选择：

本次活动在媒体平台选择上存在不足，28日广告宣传打
出，29日（周六）销售比上个周六却下降17。6%，在元旦前
夕营业额应呈增长趋势，尤其是在促销活动的带动下，营业
额增长应较明显。从数据上看，我们在媒体选择上存在宣传
范围狭隘性和目标群体偏离性。

我们主打的是时尚休闲口号，目标定位在时尚女性和年轻群
体，在媒体选择上同样应该选择在媒体中具有较高知名度的
平台。符合商场和目标群体共性。

2、缺乏计划性：

促销活动是在时间的迫使下组织实施的，虽然具备了一定市
场基础，在单个活动或企业总体发展方向及年度规划上存在
较大偏差。单次活动对企业品牌积累上轻则无力可施，重则
影响到品牌积累步伐。


