
2023年超市圣诞促销方案设计(精选10
篇)

游戏策划师还需要与游戏开发团队的其他成员密切合作，如
美术、程序、音效等，以保证游戏的整体协调性和完整性。
为了给大家提供更多的项目策划案例，小编特意为大家精选
了几个典型的项目策划案例。

超市圣诞促销方案设计篇一

12月11日——12月26日

(一)平安夜

主题：平安是“福”

活动方式：对当天在x超市购物的顾客进行赠送“平安
果”(苹果)活动。顾客可亲自“采摘”平安果，寓意一年的
收获。

具体内容如下：“平安夜”是一个很亲情的夜晚，同时也是x
店改善购物形象的好时机，为此，x店计划把“平安果”和包
含亲情的“亲情卡”绑在圣诞树上，这样就赋予一个普通的.
苹果以亲情，关爱，温暖的元素。而亲情的祝福平安的卡片
也带着一份x超市人对顾客一年来的支持和一份祝福!

需要支持：

两棵大型的圣诞树(供应商支持)

苹果枚，费用大约元。

亲情卡片枚，费用元



(二)圣诞夜

主题：幸运

活动方式：凡符合其中任何一项的顾客，都可以参加幸运活
动。

要求：腰围尺寸，鞋号码()，年龄岁(本命年，北方城市是按
虚岁计算)，当日购物元以上者都是幸运顾客。

幸运顾客在一分钟内，在主持人得提示下，猜出商品的价格，
猜中即赠。

需要支持：

幸运礼品(各供应商支持，店内选区)

其它费用预测：元

(三)狂欢夜

主题：激情狂欢夜

()吃：品尝小食品(半成品小吃为主，厂家支持)

()喝：品尝酒水饮料(厂家支持)

()玩：进行喝啤酒比赛

()乐：现场点歌(购物者在购物时可以进行现场点歌，由店内
广播音乐播出)

(四)特别活动

主题：悬赏捉拿，天下有“信”人!



从日—日开始征集“最有趣，最幽默，最时尚”的短信若干
条，每天在超市“特价商品报告区”进行“张贴”，最后在
日评出优胜者，给与奖励。

所需支持：手机号码一个

从日—日，在这一周中除了有系列的活动提升人气外，x超市
将对目标性商品进行震撼性的特价，从而改变x店长期以来跟
随市场价格的被动局面，采取主动出击的策略，引领我市的
价格流向，从而通过持续不断的努力改善x店的价格形象。

海报张

海报万份

当地报纸宣传万份

早迎宾人着圣诞装，每位顾客发1块软糖。

超市圣诞促销方案设计篇二

清明节作为国家的法定节假日,为广大市民敞开了放假的大门。
如何利用清明促销来提升客流,扩大销售,是本次促销的关键。

一、思路

商场针对清明节搞促销,很难找到一个合适的`切入点,但可以
结合春天的来临以及春装的全面上市间接举行商品促销。

二、促销主题

草长莺飞四月天欢腾购物送“纸鸢”

三、活动时间



4月4日―6日(共三天)

四、活动内容

2、考虑到正值春装的销售旺季,故不要求各个柜组统一折扣
销售。各柜组可根据自身情况，合理安排促销活动，需打折
的品牌由各事业部提前安排并布置好促销气氛。

五、布置

室外布置集中在正门口玻璃，好利来西边广告位，两个偏门
及二门口。主要以本次活动内容为主，3月25日前布置。

室内布置主要利用一楼中厅吊顶到总服务台上方，悬挂各式
各样的风筝，给顾客选择的同时突出春的气息以及渲染促销
氛围。3月25日前布置到位。

六、宣传

宣传媒体仍以报纸或者电视为主，4月3日刊登1/4广告一期。
同时利用短信群发扩大宣传面和影响力。

七、预算

报纸广告

短信群发

电视广告

室内布置

风筝购量



超市圣诞促销方案设计篇三

活动目的：

某超市因近期以来处于销售业绩下滑的状态，员工工作士气
大减。通过本次促销策划的系列的具有时尚和流行特色的活
动，充分体现“娱乐”型促销的特性，丰富某店的促销手段，
积累促销经验，进而改善某店的促销手段贫乏而单调的特征，
并提高员工的工作热情。

一、中心主题：

“非常3+1，惊喜等着你!”

二、促销地点：

某超市活动展区

三、活动内容

主题：平安是“福”

活动方式：

对当天在某超市购物的顾客进行赠送“平安果”(苹果)活动。
顾客可亲自“采摘”平安果，寓意一年的收获。

具体内容如下：“平安夜”是一个很亲情的夜晚，同时也是
某店改善购物形象的好时机，为此，某店计划把“平安果”
和包含亲情的“亲情卡”绑在圣诞树上，这样就赋予一个普
通的苹果以亲情，关爱，温暖的元素。而亲情的祝福平安的
卡片也带着一份某超市人对顾客一年来的支持和一份祝福!

需要支持：



两棵大型的圣诞树(供应商支持)

苹果20_0枚，费用大约6000元。

亲情卡片20_0枚，费用6000元

主题：幸运25

活动方式：凡符合其中任何一项的顾客，都可以参加幸运活
动。

要求：腰围2尺5寸，鞋号25码(40#)，年龄25岁(本命年，北
方城市是按虚岁计算)，当日购物25元以上者都是幸运顾客。
幸运顾客在一分钟内，在主持人得提示下，猜出商品的价格，
猜中即赠。

需要支持：幸运礼品(各供应商支持，店内选区)。

其它费用预测：1000元。

主题：激情狂欢夜

(1)吃：品尝小食品(半成品小吃为主，厂家支持)

(2)喝：品尝酒水饮料(厂家支持)

(3)玩：进行喝啤酒比赛

(4)乐：现场点歌(购物者在购物时可以进行现场点歌，由店
内广播音乐播出)

(四)12月30日

主题：悬赏捉拿，天下有“信”人!



从24日—26日开始征集“最有趣，最幽默，最时尚”的短信
若干条，每天在超市“特价商品报告区”进行“张贴”，最
后在30日评出优胜者，给与奖励。

所需支持：手机号码一个

四、目标性商品惊喜特价，超值回报

从24日—30日，在这一周中除了有系列的活动提升人气外，
某超市将对目标性商品进行震撼性的特价，从而改变某店长
期以来跟随市场价格的被动局面，采取主动出击的策略，引
领我市的价格流向，从而通过持续不断的努力改善某店的价
格形象。

五、媒体支持

1、 pop海报1000张

2、 dm海报2万份

3、当地报纸宣传5万份

超市圣诞促销方案设计篇四

某店超市营业面积5000平方米，是本市第一家超市。商商圈
内居民人口一万五千户左右。是本市经济收入最高的中心住
宅小区。

活动目的：某超市因近期以来处于销售业绩下滑的状态，员
工工作士气大减。通过本次促销策划的系列的具有时尚和流
行特色的活动，充分体现“娱乐”型促销的特性，丰富某店
的促销手段，积累促销经验，进而改善某店的促销手段贫乏
而单调的特征，并提高员工的工作热情。



中心主题：“非常3+1，惊喜等着你!”

：某超市活动展区

主题：平安是“福”

活动方式：对当天在某超市购物的顾客进行赠送“平安
果”(苹果)活动。顾客可亲自“采摘”平安果，寓意一年的
收获。

具体内容如下：“平安夜”是一个很亲情的夜晚，同时也是
某店改善购物形象的好时机，为此，某店计划把“平安果”
和包含亲情的“亲情卡”绑在圣诞树上，这样就 赋予一个普
通的苹果以亲情，关爱，温暖的元素。而亲情的祝福平安的
卡片也带着一份某超市人对顾客一年来的支持和一份祝福!

需要支持：

两棵大型的圣诞树(供应商支持)

苹果20140枚，费用大约6000元。

亲情卡片20140枚，费用6000元

主题：幸运25

活动方式：凡符合其中任何一项的顾客，都可以参加幸运活
动。

要求：腰围2尺5寸，鞋号 25码(40#)，年龄25岁(本命年，北
方城市是按虚岁计算)，当日购物25元以上者都是幸运顾客。
幸运顾客在一分钟内，在主持人得提示下，猜出商品的价格，
猜中即赠。

需要支持：幸运礼品(各供应商支持，店内选区)。



其它费用预测：1000元 。

主题：激情狂欢夜

(1)吃：品尝小食品(半成品小吃为主，厂家支持)

(2)喝：品尝酒水饮料(厂家支持)

(3)玩：进行喝啤酒比赛

(4)乐：现场点歌(购物者在购物时可以进行现场点歌，由店
内广播音乐播出)

(四)12月30日

主题：悬赏捉拿，天下有“信”人!

从24日—26日开始征集“最有趣，最幽默，最时尚”的短信
若干条，每天在超市“特价商品报告区”进行“张贴”，最
后在30日评出优胜者，给与奖励。

所需支持：手机号码一个

从24日—30日，在这一周中除了有系列的活动提升人气外，
某超市将对目标性商品进行震撼性的特价，从而改变某店长
期以来跟随市场价格的被动局面，采取主动出击的策略，引
领我市的价格流向，从而通过持续不断的努力改善某店的价
格形象。

1、 pop海报1000张

2、 dm海报2万份

3、当地报纸宣传5万份



超市圣诞促销方案设计篇五

12月24日.25.26日

某超市活动展区

主题：平安是“福”

活动方式：对当天在某超市购物的顾客进行赠送“平安果”
（苹果）活动。顾客可亲自“采摘”平安果，寓意一年的收
获。

具体内容如下：“平安夜”是一个很亲情的夜晚，同时也是
某店改善购物形象的好时机，为此，某店计划把“平安果”
和包含亲情的“亲情卡”绑在圣诞树上，这样就赋予一个普
通的苹果以亲情，关爱，温暖的元素。而亲情的祝福平安的`
卡片也带着一份某超市人对顾客一年来的支持和一份祝福！

需要支持：

两棵大型的圣诞树（供应商支持）

苹果20000枚，费用大约6000元。

亲情卡片20000枚，费用6000元

主题：幸运25

活动方式：凡符合其中任何一项的顾客，都可以参加幸运活
动。

要求：腰围2尺5寸，鞋号25码（40#），年龄25岁（本命年，
北方城市是按虚岁计算），当日购物25元以上者都是幸运顾
客。



幸运顾客在一分钟内，在主持人得提示下，猜出商品的价格，
猜中即赠。

需要支持：

幸运礼品（各供应商支持，店内选区）

其它费用预测：1000元

主题：激情狂欢夜

（1）吃：品尝小食品（半成品小吃为主，厂家支持）

（2）喝：品尝酒水饮料（厂家支持）

（3）玩：进行喝啤酒比赛

（4）乐：现场点歌（购物者在购物时可以进行现场点歌，由
店内广播音乐播出）

主题：悬赏捉拿，天下有“信”人！

从24日—26日开始征集“最有趣，最幽默，最时尚”的短信
若干条，每天在超市“特价商品报告区”进行“张贴”，最
后在30日评出优胜者，给与奖励。

所需支持：手机号码一个

从24日—30日，在这一周中除了有系列的活动提升人气外，
某超市将对目标性商品进行震撼性的特价，从而改变某店长
期以来跟随市场价格的被动局面，采取主动出击的策略，引
领我市的价格流向，从而通过持续不断的努力改善某店的价
格形象。

1.pop海报1000张



2.dm海报2万份

3.当地报纸宣传5万份

超市圣诞促销方案设计篇六

2、通过一系列企划活动，吸引客流，增加人气，直接提升销
售业绩。

20xx年12月4日——12月31日

1、海报。

2、电视。

3、场内外广告牌宣传：总体要求：活动公布一定要提前、准
确无误，排版美观大方，主题突出。

4、卖场布置总体要求：节日气氛隆重、浓厚、大气。

(1)分时间段的活动安排：

(为使活动具有连续性、衔接性，容易记忆，将活动按周期进
行，轮番对顾客进行促销，持续刺激消费者的购物欲望，加
深顾客对超市的印象，不断实施消费行为。)

第一周期：12月4日—12月10日

惊喜第一重：购物积分送大米，积的'多送的多!(凭电脑小票
换积分卡)市场分析：目前，积分卡是我们吸引顾客长期实施
消费行为的一项有效促销措施。

第二周期：12月11日—17日



惊喜第二重：积分卡再次与您有约!

分析：由于第一周活动的促销力度相当大，不仅会吸引积分
卡顾客的消费，更会吸引无积分卡的顾客，那么，怎样满足
这批无积分卡的顾客呢?办法：再次发行一期积分卡，从而再
次扩大我们的积分卡客户，争取市场份额。

活动内容：狂欢圣诞节，积分卡再次与您有约!只要您在我商
场购物满100元即可获得积分卡一张，这张积分卡除享受以前
约定的优惠外，在圣诞节期间享受更超值的优惠、更无限的
回报。一卡在手，惊喜时时有!

注：凭电脑小票(当日小票有效，金额不累计)到我商场大宗
购物处办理。

第三周期：12月18日—23日

第三重惊喜：奶粉文化周

活动内容：结合天气和饮食的特点，在此期间重点推出奶粉
促销，组织3个厂家进行培训和保健宣传，如惠氏、美赞臣、
雅培等，并要求每个厂家提供相应赠品进行赠送和促销，
计888份，此期间提供奶粉惊喜特价。

第四周：12月24日—12月31日

惊喜第四重：狂欢圣诞节，加一元多一件!

活动时间：12月25日—27日

活动内容：凡于此期间，当日在我商场一次性购物满68元及
以上者均凭小票加一元得一件超值礼品。(每日限量，先到先
得)

购物满58元加1元得xx礼物(限量300顶)



购物满118元加1元得xx礼物(限量300个)

购物满218元加1元得xx礼物(限量300瓶食品)

惊喜第五重，圣诞老人来啦!甜蜜礼品大派送

活动时间：12月24日和25日

活动内容：每天由圣诞老人和圣诞婆婆手提圣诞礼包对来我
商场的小朋友进行糖果大派送。(预备：大约每天约30斤
糖。)

第六重惊喜：狂欢圣诞节，超低特卖场

活动时间：12月20—30日

超市圣诞促销方案设计篇七

圣诞欢欣尽在xx超市。

12月11日-12月26日。

雪花飞舞中，身穿红袍的圣诞老人带着梦想中的礼物与欢乐
悄悄的降临xx超市；

映衬在其中的雪莲花，圣洁无暇，与整个圣诞节的氛围相得
宜障，她的动感时尚紧扣着时代的脉搏，更会让这个圣诞节
格外的.迷人。

祥和、平静中，甜蜜的味道，神奇的礼物，无尽的惊喜，以
及精心筹备地圣诞狂欢活动，将激情点燃，刹那间心底里的
所有欢乐全部释放。

圣诞小天使选拔：



节日期间将选拔10名小朋友为今年的圣诞幸运小天使，参
加12月25日26日xx超市举办的各项圣诞的活动。每位小天使
将获赠丰厚的节日礼品一份。凡年龄在7周岁以上的小朋友即
日起即可到一楼服务中心报名。将根据报名先后，择优录用。

圣诞小童星征召：

凡在唱歌、跳舞等方面有一定特长的小朋友，均可报名参
加12月24日xx超市举办的“幻彩圣诞”狂欢晚会，使自己得
到锻炼成长，同时还可赢取精美的圣诞纪念礼品一份。即日
起开始，无论个人还是团体均可到一楼服务中心报名，将根
据报名先后择优录用。

圣诞谜语有奖竟猜：

节日期间，逢周六周日，将在二楼举办谜语有奖竟猜活动，
只须光临xx超市即可参加，靠您的聪明才智猜中谜语，赢得
精美礼品。

圣诞老人播撒福礼：

圣诞节的礼物，奇妙而又。12月24日——26日，只要您光
临xx超市就有机会获得圣诞老人送给您的礼物，在这个浪漫
的节日里收获一份特别的惊喜！

圣诞送您惊喜：

每日一物低价购：节日期间，xx超市每天为您推出一种商品超
低价限量销售，只要光临_超市就有机会购买到异常便宜的鸡
蛋、大白菜、精品小家电、保暖内衣等商品。

引爆人气大优惠：欢乐圣诞，xx超市各种特色小吃、休闲食品
以及圣诞丝巾、围巾、帽子、精品服饰、珠宝首饰、手表时
钟等多种商品优惠特卖。选一款，过一个甜蜜、温馨、绚丽



的圣诞节。

即时惊喜摸彩送：节日期间，当日xx超市购物满50元即可参
加圣诞摸彩活动，每张彩券均有精美的礼品，摸到什么送什
么，即摸即送，惊喜欢乐。

圣诞节到来之际，xx超市恭祝全市人民健康、快乐、平安、幸
福！

宣传计划：

1、店内外装饰

12月11日前，完成圣诞氛围的营造。

2、dm广告

12月10日前印制好，并开始发放。

3、电视广告

12月8日开始打字幕广告；12月15日开始上画面配音广告。

超市圣诞促销方案设计篇八

12月11日——12月26日

(一)平安夜

主题：平安是“福”

活动方式：对当天在某超市购物的顾客进行赠送“平安
果”(苹果)活动。顾客可亲自“采摘”平安果，寓意一年的
收获。



具体内容如下：“平安夜”是一个很亲情的夜晚，同时也是
某店改善购物形象的好时机，为此，某店计划把“平安果”
和包含亲情的“亲情卡”绑在圣诞树上，这样就赋予一个普
通的苹果以亲情，关爱，温暖的元素。而亲情的祝福平安的
卡片也带着一份某超市人对顾客一年来的支持和一份祝福!

需要支持：

两棵大型的圣诞树(供应商支持)

苹果枚，费用大约x元。

亲情卡片枚，费用x元

(二)圣诞夜

主题：幸运

活动方式：凡符合其中任何一项的顾客，都可以参加幸运活
动。

要求：腰围尺寸，鞋号码，年龄岁(本命年，北方城市是按虚
岁计算)，当日购物元以上者都是幸运顾客。

幸运顾客在一分钟内，在主持人得提示下，猜出商品的价格，
猜中即赠。

需要支持：

幸运礼品(各供应商支持，店内选区)

其它费用预测：x元

(三)狂欢夜



主题：激情狂欢夜

吃：品尝小食品(半成品小吃为主，厂家支持)

喝：品尝酒水饮料(厂家支持)

玩：进行喝啤酒比赛

乐：现场点歌(购物者在购物时可以进行现场点歌，由店内广
播音乐播出)

(四)特别活动

主题：悬赏捉拿，天下有“信”人!

从日—日开始征集“最有趣，最幽默，最时尚”的短信若干
条，每天在超市“特价商品报告区”进行“张贴”，最后在
日评出优胜者，给与奖励。

所需支持：手机号码一个

目标性商品惊喜特价，超值回报

从日—日，在这一周中除了有系列的活动提升人气外，某超
市将对目标性商品进行震撼性的`特价，从而改变某店长期以
来跟随市场价格的被动局面，采取主动出击的策略，引领我
市的价格流向，从而通过持续不断的努力改善某店的价格形
象。

超市圣诞促销方案设计篇九

圣诞狂想乐促销活动

超市



尹xx

20xx年12月20日

20xx年12月23日到12月28日

超市店内/店外

1、以“圣诞节”为契机，通过策划一系列促销活动，进一步
宣传超市的整体形象，提高超市在顾客中的知名度。

2、借助“圣诞节”此节日的到来，策划实施一系列大型促销
活动，刺激消费群，吸引目标消费群及潜在的消费群，最大
限度地扩大销售额。

3、通过策划一系活动，加深超市与消费者的相互了解与情感
沟通并扩大超市在学院的知名度。

圣诞狂想乐促销活动

学院全体教职工人员和学生

1、场外

2）展板：主要公布此次主题促销活动的所有内容和详情，传
达活动信息，吸引顾客；

3）橱窗：设计制作关于圣诞节的主题橱窗广告，增加节日的
喜庆气氛；

4）圣诞树：采购一棵圣诞树摆设在超市门口，方便突出圣诞
气氛。

2、场内



1）挂饰：设计制作以圣诞节为主题的各种挂饰，烘托喜庆的
节日气氛，美化卖场环境；

2）根据卖场实际情况，适当设计制作一系列广告宣传牌，美
化卖场，传达信息；

3）卖场内专设巧克力专卖区，按照捆绑类商品、冲饮类，摆
置堆头，要求在卖场内醒目显眼，能吸引顾客的目的'。

1、海报宣传：在校园各宣传栏上贴上宣传海报，通过海报宣
传此促销活动内容

2、校园广播：校园广播滚动式宣传圣诞节的促销酬宾信息，
刺激顾客的购买欲望，增加销售额。

3、宿舍传单派发：分配足够人手到各宿舍派发宣传单张，令
学院所有学生知道此活动的开展并了解此次促销活动的内容
和时间，并在各宿舍楼黏贴宣传纸。

4、微博宣传：通过学院各部门的专用微博扩散此次促销活动，
得到更好的宣传效果

5、人员广告：在活动进行期间，超市门口和卖场里必须有数
名工作人员为顾客解答

任何有关此次促销活动的详情和规则，要求所有工作人员必
须充分了解此次开展的促销活动和内容，做好每一位顾客的
活动解释工作。

超市圣诞促销方案设计篇十

(1)活动时间：12月6日-12月25日

(2)活动地点：1-4楼



(3)活动内容：活动期间，周一至周五每天不定期选择1个时段
(在人潮高峰期)，周六至周日(另含24、25日)每天不定期选
择2个时段，在14f选1家专柜举行为时2分钟的抢购活动，即
在现价的基础上5折优惠。(抢购期间所售商品，建议免扣)

2、超市购物新鲜派加1元多一件

(1)活动时间：12月6日-25日

(2)活动期间，凡当日在我商场一次性购物满28元及以上者均
凭小票加一元得一件超值礼品。(每日限量，先到先得)

(3)等级设置：

购物满28元加1元得1包抽纸(日限量5包)

购物满48元加1元得柚子一个(日限量2个自理)

购物满88元以上加1元得生抽一瓶(日限量1瓶)

3、立丹暖万家，冬季羊毛衫、内衣、床品大展销

(1)活动地点：商场大门外步行街

(2)活动时间：12月6日-2日

(3)组织本商场的羊毛衫、内衣和床上用品以场外花车的`形
式进行特卖展销活动。(建议降扣，让厂家以特价进行销售)

4、耶诞礼品特卖会

(1)活动地点：商场大门和侧门外步行街

(2)活动时间：12月21日-25日



(3)组织超市和百货与圣诞礼品有关的商品以场外花车的形式
进行展销活动。

(4)耶诞奇遇来店惊喜

(5)活动地点：全场

(6)活动时间：12月24日-25日

(7)活动内容：活动期间，圣诞老人将不定期出现在各楼层卖
场，凡当日光临本店的朋友可在店内寻找圣诞老人，如果您
找到圣诞老人，即可获得圣诞老人派发的精美圣诞礼物一份，
每人限领一份。特别提醒：在12/24关店时，出店顾客还可以
得到一份特别的关店礼!数量有限，送完为止。

5、耶诞欢乐园激情圣诞夜

(1)活动地点：大门外步行街

(2)活动时间：12月24日、25日晚上7：3-9：

(3)活动内容：为了营造节日的热烈气氛，聚集人气，特在平
安和圣诞夜在商场大门外举办两场大型圣诞狂欢晚会，并建
议组织本商场的员工也参加该晚会，以带动现场顾客的参与
度。

6、媒体宣传：

(1)dm宣传单：于12月6日通过夹报和入户派发的方式发放2万
份dm宣传单。

(2)报纸广告：12月5日在《xx晚报》上发布半版活动信息广
告1期。


