
2023年培训班双十一优惠活动方案(汇
总8篇)

广告策划是指通过对产品、市场、消费者和竞争等各方面的
分析研究，确定广告目标和广告策略，以达到预期效果的一
系列计划和活动。它是企业宣传推广和销售促进的重要手段
之一。我觉得我们需要进行一次广告策划了。小编整理了一
些营销策划的经典理论和方法，供大家学习和借鉴。

培训班双十一优惠活动方案篇一

给单身的你找寻另一“半”的机会

但愿人长久/光棍不再有

稳步提升酒吧品牌

酒吧

20xx年月11日

因“万圣节”的刚过，且“光棍节”在淮安这样的中型城市
发展空间不是很大，加上一年一度的“圣诞节”即将到来，
综合考虑，决定此节日不做大，但一定要做细，做得深入人
心。

1、活动当晚凡20：30前到达酒吧的`女士均可获赠奶茶一杯。

2、全场互动环节，如有光棍男士相中喜欢的女士可写小字条
由服务生传递，体验飞鸽传书的乐趣。

3、晚十一点抽取幸运消费奖，一等奖1名：王朝干红一套；
二等奖2名：啤酒4瓶；三等奖3名：啤酒2瓶。



培训班双十一优惠活动方案篇二

价格战是双十一的标配策略，我们应该根据自身的特点来推
出新生报名优惠政策，让在这期间购买课程的家长或多或少
都享有价格优惠，这样可以拉动课程销量，增加品牌曝光机
会，拓展营销，本次活动策划方案如下：

1.双十一特惠，报名可抽奖，最高奖项学费全免；

2.部分课程双11当日买一送一；

3.上门摘红包+报名有惊喜（半价、买赠、抢券、秒杀）+微
店有秒杀；

4.庆双11，满5000减2000；

5.最红双11，学费5折起（限当天）；

6.登记信息，免费试听。

双11针对会员做打折优惠活动。动员老会员成为双11活动最
好的推广员，同时也为下一阶段的续报做好准备。

1.转发机构活动信息，并@三个好友，领礼品/减下阶段学费；

2.点赞双11活动换学费；

3.双11，拍照转发活动海报拿礼品；

在活动开始之前，组织员工动员大会，“双十一”启动的一
个重点。

1.宣布“双十一”整体策划。

这是让大家深刻的参与进来。只有充分认可校区的员工，才



能被激发出更大的动力。在员工大会里面尽可能把双11讲详
细，而且告诉大家怎样更轻松的完成目标，这样才能得到大
家的认可。

2.奖励方案。

当员工认可校区之后，再来宣布当他完成任务以后，怎样拿
到奖励。举例说明，比如一个老师教50个人报四科，每科奖
励50元。那么50个人奖金就是2500，但是首先他得完成校区
的一级目标，就是第一个100%的目标。当他完成115%的目标
之后，奖励2500就变成了3750。他完成第三级的时候，完成
了130%的目标，就是100万的目标变成130万，奖金就是5000
元。这种奖励机制对老师动力的'激发是很起作用的。

培训班双十一优惠活动方案篇三

“双十一”即指每年的11月11日，由于日期特殊，因此又被
称为光棍节。淘宝商城利用这一天来进行一些大规模的打折
促销活动，以提高销售额度。20xx年11月11日前后，在淘宝上，
众多商家推出5折优惠促销活动，2100万人的集体疯抢，150
多家知名品牌参与。单日成交额9.36亿！

由于“双十一”活动主会场分会场的展示位有限，我们旗舰
店开业才1个多月，还无法得到淘宝商城展示位支持。但是我
们可以利用这次高流量高成交的机会，在店铺内推出相应活
动，在这次疯狂网购中分一杯羹。

全场满2元减1元(相当于全场五折)拍下即减！还全场包邮哦！

宣传语：陈慧琳告诉您:全场五折还包邮！

活动时间：20xx.11.11凌晨一点至24点。

目前我们店铺共79款商品，其中55款是出厂价的2.5倍，22款



式出厂价的2倍，2个特价款是出厂价的1.76倍。五折后只有
两个特价款会亏损，但是特价款图片效果很差，基本不会带
来销量。所以预计“双十一”五折活动只会有不超过5%的佣
金亏损。

预计“双十一”当天10亿的成交，80%的销量集中在20%的大
店铺，我们属于80%的中小店铺范畴，共同分担剩余的2亿成
交，平均到每个店铺基本成交在5000元。我们的目标是达到
平均值5000元。

美工：设计以“双十一”为主题的首页，以及活动广告图片。
文案：提炼活动广告宣传语。

推广：删除搭配减价以及删除第三方打折软件设置的折扣，
互联网上关于泰丰家纺的网页做好回帖和店铺活动宣传。

客服：做好活动内容细节解释的'快捷回复语。修改部分商品
价格，发货员：备货以及快递公司提前联系准备。

培训班双十一优惠活动方案篇四

双十一促销活动，趁热推广学校热门课程及知名度，通过系
列活动说服和吸引家长选报或续报相关课程，以达到扩大销
售和提升学校知名度的目的。

制定“同而不重”的活动主题，在众多学校活动中脱颖而出，
吸引家长眼球。

借助双十一势头，并结合自己的卖点，制定有别于其他学校
的活动主题。

举例：

活动：双十一续报课程大放价；



标语：双“11”，别让你的狂欢成就了别人家孩子，在自己
孩子的身上投资多“1”点；

活动：双十一两人同报免一人；

标语：比金钱更奢侈的是孩子成长的储值，“双十一”——
冲动有别；

课程的选择，不仅需要考虑家长以及孩子的相关需求，同时
也要结合学校目前的运营状况，通过多样化的活动方案，满
足家长需求的同时，达到扩增生源的目的。

举例：

临近寒假，可设置寒假班预报名；

为了宣传某门课程，可设置双十一短期体验班，体验班续保
有优惠；

文化课方面，可针对学生们马上来临的期末考试，设置期末
考试冲刺班等。

双十一期间，各家教育机构的促销活动，大多都从价格入手，
通过低价吸引学员报名，但是后期的续报率并不理想。因此，
在价格的设定方面还需多从往年招生活动的数据报表中寻找
经验，设定合适的价格。

有趣并能拿奖品的英雄方式最能吸引人了。结合自己学校的
课程阶段及类型，选择学员及家长可能喜欢的实用礼品，往
往出彩的礼品也能吸引一大票家长。尤其在“双十一狂欢”
这个大场景中，除了价格外，礼品也是家长十分看重的部分，
毕竟消费者心里已经默认了“双十一”就是捡便宜的时候。
出彩的礼品，也能让你在众多竞争对手中，更突出一些。



预留一定的宣传时间，不可过长，不能过短，

预热时间太长或太短都对营销十分不利，选择适宜的时间段
进行宣传，并营造出活动紧张的气氛，促使家长尽早参与。

微信群宣传及微信朋友圈：

老师可以在家长群或者自己的朋友圈中，发布活动优惠信息，
利用老师及家长的人脉圈进行宣传。

朋友圈宣传/朋友圈集赞：

学员报名或续报，转发活动详情至朋友圈集赞指定数目，可
领取双十一纪念品一份

微信公众号推广/评论留言集赞：

微场景宣传：

学校制作活动详情的“微场景”，通过朋友圈的转发，吸引
学员线上报名；

家长（老学员）转介绍（推荐激励）：

老学通过“普通推广”或“活动推广”等方式，分享活动信
息，以此方式来报名的学员报名成功后，老学员获得一定数
额的推荐奖励，通过该种渠道，增强宣传效力。

培训班双十一优惠活动方案篇五

1.低价促销，带动课程产品销量

2.促进招生引流，借势打出品牌



3.推进裂变拓新，完成复购续课

1.活动预热：营造节日氛围，提升活动热度

2.正式活动：多种活动组合，促进引流转化

3.活动复盘：观察活动数据，进行定向运营

预热期是一个蓄水的过程，这是策划营销活动必不可少的一
个阶段，预热期宣传告知活动，提升活动热度，引导用户抢
券、分享传播、收藏加购等，为正式活动做好准备。

预热准备做的越充分，正式活动时才会有更大的爆发。教培
机构除了借助公众号、微博等自媒体做好常规的预热宣传以
外，还可以通过店铺装修、直播预热、发放优惠券等方式来
进行活动预热，激发用户的购买欲望。

1.店铺装修，打造购物节日氛围

店铺的主题装修会影响到用户进入知识店铺的第一印象，没
有营造良好的节日氛围，就很容易造成用户随便进店浏览之
后就退出来，难以实现用户留存和变现。

教培机构可以在预热前期通过自定义主题选择和装修，在店
铺轮播图、开屏广告、专栏、微页面等相关页面展示“双十
一”节日活动相关内容，营造一种优惠活动多多的感觉，提
升活动热度，加强购买欲。

商家可通过店铺管理进行自主装修，自定义店面主题风格，
打造双十一购物节日氛围。



2.直播预热，吸引用户关注活动

在双十一即将来临之际，教培机构可以根据自身的机构业务
特色来设计一些免费的直播公开课。在直播中进行活动预热，
提取活动亮点进行活动宣传，借助工具来扩大直播曝光度，
吸引更多用户关注活动，营造节日氛围。

例如，职业教育机构可以开启“双十一课程大促”主题预热
直播，通过介绍精品课程产品、活动课程产品、课程效果等，
让用户在活动前了解产品信息，提前锁住用户。

此外，瑜伽健身机构也可以开启“冬季减肥直播公开课”，
吸引用户关注直播，在直播授课的同时，告知粉丝双十一活
动信息，让用户了解活动，并且及时参与。

为了进一步扩大预热效果，吸引更多流量关注，机构老师可
以运用直播公开课中的一键转播功能，将直播同步转播到视
频号、虎牙、斗鱼、一直播、快手、哔哩哔哩等十个短视频
平台，扩大直播曝光，最大限度吸引客户流量。

还可以在直播过程中结合幸运大转盘抽奖、直播带货来活跃
直播间氛围，吸引更多精准用户关注直播。

3.优惠券预热，让用户心动起来

发放优惠券是最为常见的促销方案，也是最简单易懂的预热
方式。

教培机构可以设置不同门槛的满减优惠券，例如满100减10，



满200减25，满300减50等，用户进入店铺后可以在不同场景
中看到领取优惠券的入口，如新用户关注注册、购买会员、
观看直播、开屏广告等多种场景下都可以领取优惠券，为活
动进行打下基础。

效留存用户，并且实现用户在活动期的转化

在双十一这样的大型购物营销节点，单一的活动方式不足以
吸引更多的精准用户参与，难以达到想要的引流、推广和变
现效果。

因此，教培机构需要打好营销活动组合拳，多种活动组合出
击，满足不同用户个性化的需求，才能够实现营销增长的目
的。

活动1.爆款精品课，限时秒杀

活动工具：

教培机构可以选择一款销量高、口碑好的爆款精品课程来进
行限时低价秒杀，也可以在活动期间通过设置不同时间点、
不同产品的秒杀活动来吸引更多用户购买。

例如，瑜伽健身机构的老师可以将原价为399元的《15天纠正
姿态，成为气质女神》这一线上课程，在活动期间内以99元
限时限量秒杀，通过价格差异以及限时限量等活动氛围营造，
推动用户加快购买。

教培机构除了进行课程产品的限时秒杀之外，还可以对商城
内的实物产品如书籍、电子书、备考资料，以及vip会员卡等



进行限时秒杀，通过“限时”“限量”等词汇来缩短决策时
间，快速转化变现。

举个例子：

教培机构可以策划超值“vip会员限时折扣”活动，设置双十
一购物节超级会员限时优惠，原价699元的一年的vip年卡会
员，活动期间仅需111元！且在双十一活动当天还有额外亲情
卡体验，超值优惠，吸引用户抢购。

活动2.双十一双人团，低价优惠共享

活动工具：

双十一又被称为“光棍节”，教培机构当然不能让用户们
都“单”着啦。在这样的日子里，可以通过策划双人拼团活
动，让用户享受拼课优惠。

教培机构可以设置多个双人拼团产品，凡是参与活动的`课程
商品，由团长发起拼团活动后，只需要再邀请一人即可拼团
成功，拼团成功后可以以低价格购得相关课程。

例如，商家可以将原价298元的知识套餐课程设置双人拼团，
团员拼团成功可以以99元低价购买课程，激发学员购买热情。

且拼团活动可让学员主动转发邀请好友参与拼团，让课程促
销更加轻而易举。机构老师也可以根据自身的业务需求设置
阶梯拼团，快速拉新变现。

在双十一节点，拼团活动适用于美妆美容、造型形象管理、



瑜伽健身、女性心理、美食、礼仪等领域的教培机构，帮助
机构实现高效转化变现。

活动3.双十一学习狂欢，全场满减

活动工具：

优惠券适用于各个领域的教培机构，是店铺和单品转化率的
神器！

除了直接送优惠券以外，教育机构还可以结合创客匠人优惠
券功能，设置【购后返利】优惠活动，活动期间消费达到不
同的阶级，可以获得不同等级的优惠券，优惠券可以设置为
折扣券、无门槛券、满减券等。

举个例子：

用户购满500元，返100元优惠券+价值199元的课程

用户满800元，返200元优惠券+价值299元的课程

用户购满1000元，返300元优惠券+价值399元的课程

购后返利活动可以更好地引导用户进行二次消费，有效提升
用户复购率，让用户与品牌建立信任感，从而发展成为高质
量的私域用户。

活动4.购课享双倍积分，玩转幸运抽奖



活动工具：

双十一活动期间，教培机构可以在创客匠人后台设置用户购
买课程获得双倍积分奖励，积分可以用户兑换积分商城内
的vip体验卡、优惠券、电子资料等，也可以用于幸运抽奖。

在幸运大抽奖的奖品设置上，教培机构要注意选择一些用户
感兴趣的产品，如专栏精品课程、积分卡、优惠券等，机构
老师可以在用户社群内做一个问卷调查，这样做出来的幸运
大转盘活动才会有更多用户参与。

此外，在活动期间，也可以设置推荐有礼活动，通过将课程
产品、店铺页面、会员权益、直播公开课等分享给好友，从
而获取更多积分，获得积分兑换和幸运抽奖的机会。

双十一是教培机构营销的转折点，因此万万不能忽视双十一
的预热和活动策划。在活动期间，教培机构还可以通过直播
带货、抖音挂载创客匠人变现小程序带货等方式实现快速变
现，提升知识店铺的销量。

在活动结束之后，也别忘了结合创客匠人系统的数据分析来
多维度洞察活动效果，对活动进行整体复盘，分析用户的个
性化需求，从而为后续的精细化运营做好准备工作。

六、总结

双十一是一年中最重要的营销节点之一，也是教培机构逆风
翻盘，提升引流、转化和复购效果的良机。

在策划营销活动时，教培机构讲师们要注意活动的连接性，
环环相扣，层层递进，让用户进入店铺就一定会产生消费，
这样才能真正带动课程销量增长。



如何做好双十一大促？大家快快跟着运营方案实操起来吧！

培训班双十一优惠活动方案篇六

1.打赢，做淘宝英雄!

2.每逢佳节倍拼命，我们都是为了亲!

3.光棍节，约吗?!

4.嘀!嘀!倒计时……

5.加油加油，双11肥的流油，继续蓄力。

6.不求一战成名，但求钱程似锦。

7.每逢双11，难免心潮澎湃，亲们，准备好了吗?

8.团结一心，其利断金，双11我们来了。

9.决战双11，我们拼了，必争行业销量前列。

10.兵马未动，粮草先行，备战。

11.双11把灯卖好，你好ta好大家好

12.今天很残酷，明天更残酷，但很美好

13.风再吼!马在叫!在咆哮!

14.生命诚可贵，爱情价更高，卖爆，两者皆可抛。

15.前任是什么东西，有我们就够了!

16.光棍节，非诚勿扰，血战11、11，才是正道。



17.快到了，请各位提前进入奖金收割模式。

18.决战双11，我们拼了，必争行业销量前列

19.年前做好，过年回家不差钱

20.元芳，这个你怎么看?

21.小伙伴们冲啊，带着奖金来战啦!

22.让每个上帝都微笑。

23.近在眼前，爆发趁现在。

24.蓄力待发，我们来了!

25.一年如一日，勇攀销量顶峰。

26.备战六个月，只为。

27.一战成名!前程似锦!hold住!

28.天生我才必有用，有用用在!

29.说好的双11，说好的目标，加油!

30.我们的目标是：不愁货——有!不愁钱——折!不愁人——
我们都在!

培训班双十一优惠活动方案篇七

批发也敢半价?仅此1天，史上最优惠——1折+半价+送大礼。

亏本让利回馈老会员，感谢多年来一直支持我们的小伙伴
们(本次活动力度很大，仅限于收到我们通知参与活动的会员



参加)。

阿里分销为回馈各位新老会员，特参与双11网购狂欢节，与
天猫双11活动同步进行！老板挥泪巨亏回馈阿里会员，物美
价廉货正，抢到绝对赚到！建议实体店适当囤货，大胆迎接
辉煌的收获季！

1.所有会员：全场产品均有大幅度降价(1折+半价+史上最低)，
部分产品限量秒批！届时请尽早放入购物车，尽快抢购！

2.所有会员：订单满5000元即可赠送礼物1份，满1w赠送礼
物2份，满2w赠送礼物4份，礼物清单活动前3天公布。

3.大额批发会员：订单满5w返现金券500元，2w返现金券200
元，满1w返现金券100元，可立即充值到预存款中心，12
月11号后可使用(现金券500元封顶)。

4.大额批发会员：满2w包物流(物流专线不可指定，到货后
由客户先垫付，再联系客服退运费到预存款账户)

一、活动产品均为正品,假一赔十。

二、产品都是最新到货，保质期都会在2年以上.如有特殊日
期产品会特别说明！

三、本次活动订单享受相应的售后条款，保证您每一次的采
购都有保障！

四、活动订单不分大小，我们会按照订单付款先后顺序发出，
并保证在活动结束后12个工作日内发完！急单请勿参与活动！

特别提醒：活动期间特价产品请大家适量囤货，不要恶意抢
拍，不要超量囤货，以免出现资金周转不灵等问题，双11活
动产品，如无质量问题，活动产品一律不可退换货，请大家



理解。

一、订单金额超过5k的客户，发货后优分销将以短信通知发
货单号，请大家注意收货，并在收到货后48小时内点货，有
问题及时联系我们，便于售后。

二、收到货后如有缺货，客服将及时跟进，联系换货或者办
理退款，绝对让您省心放心。

三、分销商优惠5和6条领取流程：

2.符合领取礼包的高级分销会员直接下单，支付8元运费即可，
建议随自收货物一并发出。

一、活动开启时间20xx年11月11日0点,建议需要采购的会员
提前把需要的产品添加到您的购物车，届时就不会因为网速
问题抢不到啦！

二、在活动期间拍下并支付的才能享受本次活动优惠，如果
银行卡有限额的建议提前充值到会员预存款账户中，以免耽
误支付，抢不到货！

三、如果因为同时要抢几家店铺的宝贝，建议多找几个朋友
帮忙拍！以免错失良机。

四、活动力度较大，客户较多，特价产品库存有限，届时同
时下单的客户比较多，如有缺货，将在活动结束后统一退款。

五、叮咚！11月11号凌晨24点，活动结束咯，优惠不在咯，
再等一年咯！我等客服没有调价的权利，请不要为难我们的
客服。因为：臣妾做不到啊！

1：包邮



包邮作为最为常见的优惠活动方式，为消费者省去邮费的烦
恼，在双十一活动期间，满多少的消费者，x年内送包邮卡。

2：打折

限时或者限量打折，主要是增加买家的紧迫感和购买乐趣，
双十一活动当天，拿出一部分商品来做限时限量打折抢购的
活动，当然也可以做一些折上折的活动。可以配合赛马时间
节点来做。

3：送礼

预热期间可以使用收藏有礼，提升商品权重。双十一活动当
天可以购买金额最高的用户活动一份大礼，如送一部土豪金。

4：满减

5：满送

满就送在双十一活动当天，设定几个满就送的活动。

6：试用

试用一般适用于新品上市，维护商品口碑。双十一商品重点
新款上线后，为了维护商品的评价和评分，除了参加官方试
用平台活动之外，自己在店铺里面针对老用户也可以发起试
用活动。这个活动在十月份可以持续进行。

7：优惠券

在消费者购买时，每消费一定数额或次数，给用户给优惠券，
会促使用户下一次来你这里消费，当然也达到了促销的目的。
从十月份到双十一预热阶段需要发放双十一当天使用的优惠，
可以设置成三个等级，20元不限额、50元、100元限额使用。



不同的时间节点，使用的活动方式也是有一定的区别，比如，
10月份和预热期间，除了满减，打折之外，优惠券和试用比
较符合这个阶段。

8：vip活动

vip活动有两大目的，一是新会员招募，二是老会员回馈，其
实这两种方式的.最终目的是带来新会员，激活老会员，沉淀
忠实会员。在十月份和双十一预热期间，vip活动要不断是进
行，如果会员基数比较大的店铺，除了新会员招募之外，重
点应该放在老会员激活方面。

9：抽奖

抽奖促销也是淘宝卖家常用的方法，抽奖时要注意公开公正
公平，奖品要对大家有吸引力，这样才会有更多的用户对促
销活动感兴趣。

10：竞猜

竞猜活动也是淘宝卖家常用的方法，如新品上新后，可以发
起销售价格竞猜，设置一个上下值，只要用户所猜价格在这
个值范围内，即可享受5折的价格进行购买。

培训班双十一优惠活动方案篇八

1、初心不变正道求进，奋战11只争第一!

2、今天很残酷，明天更残酷，但双十一很美好。

3、双11把灯卖好，你好ta好大家好。

4、加油加油，双11肥的流油，继续蓄力。



5、光棍节，非诚勿扰，血战，才是正道。

6、电商物流风起云涌，华东仓储再铸辉煌!

7、老少爷们，姑娘媳妇，战斗来袭，拼搏到底。

8、双十一，我们准备好了!!!

9、双十一，战鼓擂，华东仓储怕过谁!

10、前任是什么东西，双十一有我们就够了!

11、风再吼!马在叫!双十一在咆哮!

12、吼一吼，业绩抖三抖!加油!

13、搞定双十一，天天吃鸡。

14、每逢佳节倍拼命，我们都是为了亲。

15、天生我才必有用，有用用在双十一!

16、双十一近在眼前，爆发趁现在。

17、做好双活动，光棍变神棍。

18、前方高能，双十一携带一大波奖金在逼近!

19、小伙伴们冲啊，双十一带着奖金来战啦!

20、全力服务双十一，安全系着千万家。

双十一电商宣传口号

1.决战双11，我们拼了，必争行业销量前列。



2.兵马未动，粮草先行，备战。

3.双11把灯卖好，你好ta好大家好

4.干完，回家啪啪啪

5.做好，升职加薪，当上总经理，出任ceo，赢取白富美!

6.决战，共渡单身节，心中有梦要跳动，为爱咱勇敢向前冲!

7.大波光棍关不住，大家都过!努力!

8.努力或不努力，就在那里，越来越近!

9.做好双11活动，光棍变神棍。

10.让每个光棍过好节，买到宝贝，而奋斗。

11.不要点进来，我怕你等不到

12.剁手，提前开抢活动

13.备战无硝烟的“1111”

14.不吃饭，不睡觉，敲着键盘数钞票

15.少约炮，少搞基，精力放在

16.团结合作迎，上下一心促生产力

17.决战旺季，安全第一，预防为主，综合治理

18.全力服务，安全系着千万家

19.提高安全生产意识，打响战役



20.保质保量迎战，安全责任事关你我他

21.把包裹送到千家万户，把安全留在你我心中

22.奋战旺季促生产，安全意识记心中

23.弘扬安全理念，规范安全行为，营造安全环境，推进安全
管理

24.一战成名!前程似锦!hold住!

25.天生我才必有用，有用用在!

26.蓄力待发，我们来了!

27.双11，只能多，不能少。

28.天生我才必有用，有用用在

29.相约,萌出自己,照靓别人.

30.好开心，亲的到来我欢欣!

31.战鼓雷鸣，__商团队怕过谁!

32.提前“go”，proscenic扫地机器人在天猫等你

33.风再吼!马在叫!在咆哮!

34.备战六个月，只为。

35.团结一心，其利断金，双11我们来了。

36.今天很残酷，明天更残酷，但很美好



37.提前“go”，proscenic扫地机器人在天猫等你

38.不要点进来，我怕你等不到

39.剁手，提前开抢活动

40.备战无硝烟的“1111”

双十一购物节活动句子

1、团结一心，其利断金，双11我们来了。

2、下班回家玩吃鸡，不如加班双十一。

3、提高安全生产意识，打响双十一战役。

4、把包裹送到千家万户，把安全留在你我心中。

5、海纳百川，信达九州;不拼不博，双11白活!

6、元芳，这个双十一你怎么看?

7、战鼓雷雷，电商怕过谁!

8、将来的你，一定会感激现在拼搏的自己!

9、仓储兄弟战如狼，奋战续辉煌!

10、相约双十一，萌出自己，照靓别人。

11、双十一大战在即，斗志燃烧吧，小宇宙们!

12、奋战旺季促生产，安全意识记心中。

13、小伙伴们冲啊，双十一带着奖金来战啦!



14、飞跃巅峰险阻，显我中转神威!

15、决战旺季，安全第一，预防为主，综合治理。

16、今天很残酷，明天更残酷，但双十一很美好。

17、加油加油，双肥的流油，继续蓄力。

18、良辰美景奈何天，全场五折要逆天!如此星辰如此夜，全
场宝贝都不贵!

19、良辰美景奈何天，全场五折要逆天。

20、双十一，我们准备好了!!!


